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Edicdes Verdes da revista Epoca: gramaticas
ecoladgicas no Jornalismo contemporaneo

Reges Toni Schwaab

Resumo: Ao olhar para as Edi¢des Verdes da Revista Epopegsente texto propde debater o discurso
jornalistico sobre meio ambiente na indissociéekelgao de um texto e suas condi¢des sdcio-hissidiea
producdo, com a discursividade que o constituie Egtsto de leitura das trés edic@Emldgicas
publicadas por Epoca (2006, 2007, 2008), considgewual cenario de riscos acerca das questdes
ambientais e a crescente abordagem sobre préatitasierdalmente corretas pelo Jornalismo. A reflex&o,
sem esgotar as possibilidades de interpretacamsaske na perspectiva de discutir como esse Jemmali

se movimenta e articula discursivamente o temagaoho o que € seerdena contemporaneidade

Palavras-chave:Jornalismo, discurso, meio ambiente, consumost@#poca.

1. Jornalismo e discurso como modo de entrada

Este artigo insere-se no entendimento do Jornalemgaanto discurso, um dos
matizes possiveis para analisa-lo. Quanto ao disciitia-se a perspectiva da Analise
do Discurso Francesa (AD), na conceituacao de idisaomo uma disperséo de textos
cujo modo de inscricdo historica permite definir uespaco de regularidades
enunciativas. Estas regularidades, por sua venatrase por um conjunto de regras
sempre determinadas no tempo e no espaco, efetiranmluenciadas pelo contexto
histdrico, ou seja, pelas condi¢cdes de producée dessmo discurso.

O Jornalismo € uma das mais poderosas redes sa@aisobilizacdo de
sentidos, dada sua fungcdo de “produzir conteldesoferecam a uma coletividade
modos especificos de vivenciar situagcdes num tepmesente” (FRANCISCATO,
2005, p.167). Assim, analisar modos de fazer Jemal ndo so revela, por exemplo,
regularidades sobre seu discurso, mas o que atconst

Enquanto um sistema, o Jornalismo opera em termes inderacao
(FONTCUBERTA e BORRAT, 2006), na qual os produtosng@listicos sdo uma
construcdo (TRAQUINA, 2004), um discurso sobre umalr possivel a partir de

determinados mecanismos especificos do seu dizer

[...] onde se mesclam e entrecruzam mundos sindsdéanateriais que tém
0S meios a montante e a jusante, e que em seucarmsia grande parte das
narrativas da contemporaneidade: cotidianas dungtnais, corriqueiras e

! Jornalista, doutorando do PPGCOM/UFRGS (ProgramaPds-Graduacdo em Comunicacdo e
Informacdo da Universidade Federal do Rio GrandeSdt. Bolsista Capes. Mestre pelo mesmo
programa. E-mailceges.ts@gmail.com
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especializadas, midiaticas e ndo midiaticas (ANTSNE VAZ, 2006, p.
45).

Partindo desse funcionamento sistémico, colad@ledaele social, € importante
ter claro que o enquadramento dado pelo Jornaleya@ssuntos que aborda constitui o
centro do processo de producdo de sentidos do iseursb, elaborado a partir de
contetidos advindos de outros campos sdci@isb a forma de noticia ou reportagem, e
portanto um discursgobre de mediacdo, o Jornalismo pode “dizer o que @nzi
como verdadeiro de um época”’ (NAVARRO, 2006, p@&4,) pensando no trabalho da
ideologid no discurso, estabilizar um sentido ‘natural’ paraealidade, amparado
sempre pelo capital simbdlico do Jornalismo, aibiedhade.

Narrar o mundo permite apaziguar 0 que se mostbéicoa contraditorio e
conflituoso na realidade, cristalizando um moddalider, como propde ROMAO (2007).
Por isso, a abordagem pelo viés da AD permite dersi que, como todo discurso, o
discurso jornalistico é dirigido por vontades ositrda ordem da enunciacdo, anteriores
ao dizer. Como ja sublinhado por Benetti (2007)tratar o Jornalismo como género
discursivo, justapostos aos procedimentos normatieocultura jornalistica, ha escolhas
outras, como as da ordem da linguagem, “porqueecdquostrado jamais deixara de ser
apenas um engquadramento possivel do acontecim@ENETTI, 2007, p.12). Estas
‘operacfes’ se ddo no encadeamento que origingonirdbd, na atuacao das formacdes
imaginarias, ideoldgicas e discursivas.

Seja qual for o tema em questdo, ha sempre umanteddiscursiva que afeta o
dizer, onde concorrem diversos discursos, ja-ditgmssiveis, nos quais se entrelaca
uma complexa possibilidade de sentidos, impossize€lomear e classificar, e da qual o
sujeito recorta seu dizer, produzindo novos efeitessentido. Em sintese, esta seria
uma maneira de entender o mecanismo de funcionamdendiscurso. Este recorte, por
sua vez, se da via formacao discursiva, a partdeterminadas condi¢cdes de producao
gue informam sobre o que pode e deve ser dito éenndi@ada situacéo.

Ai esta, por exemplo, o trabalho das formacdes imagigs, que encerra em si a
Visdo que o sujeito tem dele enquanto destinadodedtinatario e do objeto em si, 0

discurso. Dessa forma, em todo processo discurgiv@missor imaginariamente

2 Campos sociais (BOURDIEU, 1996) enquanto espaeasldcdes objetivas entre posicées, relacdes de
forca especificias, “com certo grau de autonomés articuladas” (p.53).

% para Orlandi (2001, p.48) a ideologia deve seattmrtomo “[...] efeito da relacdo necessaria deitsui
com a lingua e com a histdria para que haja sén#ididleologia gera de efeitos de verdade.
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antecipa o outro, fundando estratégias de dizenp8eha, portanto, um leitor virtual
Inscrito no texto.

Ao descrever acontecimentos, os textos jornalist@preendem movimentos
de resgate da memdria, fazendo circular narratbedse o presente, permeadas por
signos historicamente constituidos. FranciscatoOfR0argumenta que o0 texto
jornalistico € uma colagem, uma combinagdo permpatiainterpretacdo. Da mesma
forma, olhando pelo viés discursivo, trata-se da mmontagem que é fruto de escolhas
orientadas, nas quais memoria e esquecimento g@dos na producéo dos sentidos.

O discurso jornalistico €, desta forma, configurpdp categorias pré-noticiosas
e pelas condicbes de producdo: o trabalho das f@esaimaginarias, ideologicas e
discursivas se encarrega de afetar o modo conurmaigtas vao procurar fatos na vida
real que caibam dentro dos ‘modelos’ existentesittef do pré-construidp Como
resultado, tem-se a noticia enquanto produto @ljtiruto desse trabalho do simbdlico,
do imaginario e que, enquanto discurso, produzosfeie sentido sobre o real.

Estas abordagens servem operacionalmente parar gedeanalismo de Epoca
em suas Edicdes Verdes, e de como a revista nomejme € esseerde na
contemporaneidade, o que sera discutido a partinghr discursivo da Revista e pela

anélise das Edic8es Verdes publicadas em 2006,20008.

2. Consumo e meio ambiente

A sociedade contemporanea pode ser tomada pelavaatlidade, pela
mobilizacdo de mercados de massa e aceleracaandonno. Ao mesmo tempo, vem a
tona uma discussdao de outra ordem, a ecoldgicasguaterpbe neste cenario e €
apropriada de variadas formas.

A publicacdo, no inicio de 2007, do quarto relatédo IPCC - Painel
Intergovernamental sobre Mudancas Climaticas, ecideado a contribuicdo humana
para o fendmeno das mudancas climaticas, bem cogmermlo sérias alteracdes para os
préximos anos, estabeleceu, pelo seu carater faentoutro patamar de discussao
sobre meio ambiente. Ainda em 2006, alguns medes da publicacdo desse relatorio,

alcancava repercussdo mundial o filme-documentdna verdade inconvenientdo

“ A historicidade participa desse movimento enquaater discursivo. Possibilita determinado dizeapa
0s sujeitos naquele momento, fornece possibilidddateslocamentos de sentido (ORLANDI, 2001).

® Ed. 439, 16 out. 2006; Ed. 463, 2 abril 2007;Ekb, 28 marco 2008.

® Sigla para Intergovernmental Panel on Climate Gaan
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ex-vice-presidente americano Al Gore. O filme énkéam, fruto dos relatorios
anteriores sobre alteracfes climaticas e, ao artiie de diversos dados e prognosticos,
enumera agles esperadas da esfera governamemighaapdos individuos enquanto
sociedade, na minimizagcédo do problema. Sdo das fatportantes e que deram o tom
da discussao posterior, inclusive no ambito da rtotze jornalistica. Sdo, portanto,
acontecimentos discursivodentro do que estou refletindo aqui.

O consenso cientifico em torno das causas do ageeth global e das
mudancas climaticas, representado pelo IPCC, aiaqoevisdes divulgadas acerca das
possiveis conseqUéncias do aumento da temperaida mo planeta, provocaram
novas mobilizacdes e atualizagfes na trama diseussbre as questdes ecoldgicas.

Para Harvey (1996, p.257), a contemporanefti@da era da aceleracdo do
“tempo de giro” na producao, na troca e no consukeentuaram-se a volatilidade e a
efemeridade de modas, produtos, técnicas de prodygacessos de trabalho. Os
principais efeitos foram a instantaneidade (alimeribstantaneos, comodidades) e a
descartabilidade (utensilios, pratos, copos, ergbal guardanapos, roupas, plasticos
etc.). A dindmica dasociedade do descartsignifica mais do que jogar fora bens
produzidos, criando o exponencial problema do Isignifica também ser capaz de
despir e vestir novos valores, estilos de vidaciehamentos, lugares, pessoas e modos
adquiridos de agir e ser. Por esses mecanismosndeg autor, as pessoas foram
acostumando-se com o imediato, a novidade permarerd obsolescéncia, com a
sociedade da fragmentacéo.

E no conflito sobre estes temas que emerge o discsobre as praticas
ambientalmente corretas ou ndo e como os individie®em se movimentar nesse
cenario. Elas sdo pensadas na perspectiva do consatendido aqui na abordagem de
Garcia Canclini (1997, p.59), como “[...] um proe@sem que 0s desejos se
transformam em demandas e em atos socialmentedegil E a atual tendéncia de uso
da expressa@onsumo verdgode ser debatida pelo que argumenta Harvey (1996)

sobre a preocupacao do capitalismo ndo estar neadmra em ssimplesmente, mas,

" No entendimento de que eles inauguram novas fodeadizer, atualizando e reatualizando sentidos,
mas estabelecento um marco de onde “[...] uma redl@de dizeres possiveis ira emergir’ (FERREIRA,
2005, p.11).

8 Opto pela expressdcontemporaneidadepara nomear o que alguns autores trabalham como
modernidade tardiaou pés-modernidadeMantenho os termos originais, todavia, nas céacdos
tedricos aqui trabalhados.
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predominantemente, na producdo de signos e imafgamgidos) que possam ser
compartilhados (comprados).

Como aporte para ler o contexto, Santos (1999)derquatro axiomas que, em
seu entendimento, moldaram a sociedade e a sudgete; com carater de regulacéo
social. O primeiro deles, muito especialmente, esgrara refletir sobre a significacao
dos discursos acerca do ambiental. Segundo o ausmciedade contemporanea vive a
hegemonia de uma racionalidade cientifica que fobam®u problemas éticos e politicos
em problemas técnicos, disseminando uma posturaolpgica marcada pelo
individualismo possessivo, e que, “articulada coouléura consumista, induz ao desvio
das energias sociais da interaccdo com pessoasasipara interaccdo com objectos
porque mais facilmente apropriaveis que as pedamasnas” (SANTOS, 1999, p.321
[grafia originall]).

O horizonte de solucdes para as demandas sas#ascada vez mais localizado
e privatizado, tendéncia crescente em todo globafd@me o terceiro axioma proposto
por Santos (1999), altera-se o entendimento dolp#p€estado’, criam-se novas
regulacdes, distribuem-se fun¢des, muitas delassaplas ao individuo no que tange as
suas escolhas de consumo. Na mesma esteira, coopdepdameson (1997), o
capitalismo € hoje menos um modo de producdo quenado de vida, na emergéncia
da esfera privada. E é nessa esfera, defende wwehae os individuos identificam
melhor os seus interesses e 0 que lhes traz gsatisfAo mesmo tempo, pontua que a

sociedade vivencia o

[...] retorno da consciéncia a natureza em ambos sestidos:
ecologicamente, nas condicdes deploraveis em dussea tecnoldgica de
lucro deixou o planeta, e, humanamente, numa désilcom a capacidade
dos povos de mudar, agir ou conseguir qualquea®ibstantiva em termos
de uma praxis coletiva (JAMESON, 1997, p.62).

N&o € possivel esquecer que o respeito ambiefmatiog também, dos alertas do
movimento ambientalista organizado, bem como dsselaientifica especificamente
voltada para esta area. O chamado pensamento iecolapalha uma compreensao da
interrelacdo entre tudo que ha no planeta e atéwalireacdo as acbes humanas no
meio natural, sendo a ecologia “...] um saber datacdes, interconexoes,
interdependéncias e intercambios” (SOARES, 20G%)p.

A ambientalizacdoou ecologizacdo pode ser vista como um fenémeno
paradoxal ao alto grau de consumo hoje observadop@ametros de uma vida
sustentavel, tendo em vista a necessidade de maudargadrdes, comportam diferentes
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maneiras de vé-la. O consumo ndo desaparecead|et&ado de outras maneiras, fruto
de uma estratégia do préprio mercado, 0 que mexe gma ampla gama de

significacbes em torno de um Unico sentido: a aliiicdo de um carater verde as
propostas da empresas, produtos e servigcos. Segopéds (2006, p.32), a medida que
a tematica se impde, “[...] os empreendedores, @i@srios causadores principais da
degradacdo ambiental, também se apropriam daacétsua atuacdo e procuram usa-la
a seu favor” (LOPES, 2006, p.32). O mercado inc@@sta visdo ao ofertar produtos
‘verdes’, permeados pelo simbdlico que a questédieega em si, ou seja, modos de

salvar a Terra da catastrofe anunciada.

3. Sobre o lugar discursivo de Epoca

Para Silverstone (1999), a midia pode ser tomadpuago tessitura da
experiéncia social. Ela € o nosso cotidiano e, &snmo tempo, alternativa a ele;
presenca ativa e incontestavel na vida contempardelornalismo, sendo uma das
suas esferas, compartilha mecanismos comuns, eafres da légica da comunicacao
como negacio. Além disso, o0 modo de dizer do Jamal esta conjugado pelo aparato
tecnolégico dos meios, que funcionam como molddasexto que oferece e, aliado
aos movimentos que sao proprios do Jornalismo,ifmme afetam seu fazer.

No caso das revistas, mesmo as ditas informatdeazo (2004) defende uma
vocacgdo ndo fundamentalmente noticiosa, mas sulsit@ente de educacdo e de
entretenimento, na busca porentar os leitores. Nessa Otica, a revista “[...] possui
menos informacgéo no sentido classico (as ‘notigientes’) e mais informacao pessoal
(aquela que vai ajudar o leitor em seu cotidianvsaa vida pratica)” (SCALZO, 2004,
p. 14). Nado se eximem, todavia, da busca por sxatlade no que vao apresentar, uma
vez que sao, em esséncia, Jornalismo.

A revista Epoca estd no mercado desde setembro99® E uma das 14
publicacdes da Editora Globo, pertencente as Qzgadés Globo, detentora da maior
rede de televisédo do pais, além de diversas eragsderradio, jornais e sites na internet.
Prestes a completar seus 10 anos, € a mais jovieenasnquatro revistas semanais de
informac&o com circulacdo nacional. Entre as capotes diretas estdo Veja (Editora
Abril), lancada em 1968, a revista Isto E (Editdna#s), criada em 1972, e Carta
Capital, nascida em 1994. Veja é a lider em cigéida com 1.063.653 exemplares
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semanais impressos, sendo 898.921 dedicados dosréss, ou seja 85% da sua
circulacdo. A Isto E, segundo dados de abril de8®0Gem tiragem de 400.303
exemplares semanais, sendo 86% deles dedicadassnantes. Carta Capital, por sua
vez, mantém tiragem média de 72.300 exemptares

Comparados os numeros, Epoca é hoje a segunddaresns tiragem e
circulacdo nesse segmento. Em seu Midia®Kihforma circulacdo paga de 417.798
exemplares, sendo 86% de assinaturas e 14% de wentka. Na distribuicdo dos
leitores, 64% estdo na regido Sudeste, 13% no Bierde12% no Sul. Centro-Oeste
tem 8% e Norte 3%, tendéncia que se repete nasisleawistas. Epoca projeta ter
3.204.000 leitores, praticamente a metade do quaapossuir Veja.

Ler o discurso de Epoca sobre a questio ambierddk, pantes, uma
compreensdo acerca do seu lugar discursivo, umgueele é constitutivo do dizer. E
na passagem do espaco social, que & empirico,pagoediscursivo, que se institui o
lugar discursivo onde o sujeito (pensando em quem Hpoca) se inscreve. Os
conceitos déormacées imaginariae formacdes ideologicad(PECHEUX, 1995), e de
relacbes de poder (FOUCAULT, 2005), bem como o peca diz sobre si mesma,
contribuem para a compreender esta questao.

As formacdes imaginariasnantém relacbes com as condicbes de producdo do
discurso, remetendo a lugares determinados nawste umdormacéo socidf’. Elas
sdo construidas a partir do lugar social que cagat® envolvido na constituicdo do
discurso ocupa, atribui a si e ao outro.féisnacoes ideoldgicasstao relacionadas as
formacdes sociais, ja que € no interior destasogdeoldgico se institui, determinando,
pelo viés da formagdo discursiva, os lugares eogsirque cada sujeito pode ocupar,
bem como estabelecendo imagens que representalugaiss. A imagem do jornalista

e 0 lugar empirico a ele atribuido ligam-se, airalajscussdo proposta por Foucault

° Fonte: http://veja.abril.com.br/idade/publiabriidiakit/veja_circulacao_cobertura.shtml

1% Fonte: http://editora3.terra.com.br/publicidadertpgues/istoe/circulacao.htm

X Numero informado nos exemplares mais recentes.

12 Fonte: Midia Kit da Revista Epoca, disponivel etp:Heditoraglobo.globo.com/publiedglobo.htm.
Acesso em 02 jul 2008.

13 Cada formacdo ideoldgica pode compreender vadesaides discursivas interligadas. Conforme
Pécheux & Fuchs (in GADET, 1993, p.166) “[...] sve conceber o discursivo como um dos aspectos
materiais do que chamamos de materialidade ide@gD conjunto de atitudes e representagbes que
constituem as formacdes ideoldgicas ndo sédo nemidaodis e nem universais, mas de reflexo coletivo.

4 Uma formac&o social caracteriza-se por um estatierminado de relagdes em uma comunidade, em
um determinado momento de sua histéria. “Estagdeln estdo assentadas em praticas exigidas pelo
modo de producdo que domina a formacéo social.sAseselacdes correspondem posicbes politicas e
ideolégicas que mantém entre si lagos de aliarggantagonismo ou de dominacéo” (BRANDAO, 2004,
p. 107)
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(2005) acerca das relacfes de poder institucio®aiscurso jornalistico €, entre outras
praticas discursivas dispersas, em diferentes éggswciais, um discurso revestido de
efeito de verdadenatural como verdade. Trata-se de um procedimento legifenabra
Benetti (2007), pois ele esta baseado na confi@oié, mantendo um ‘contrato de
comunicacao’ com seus leitores.

O lugar discursivo € um espaco que se configuranteoior do discurso e é da
ordem da sua constituicdo. Nao é, todavia, sinbmienposicéo, ja que, em seu interior,
pode abrigar diferentes e até contraditorias petsas de dizer. Ambos, lugar social e
lugar discursivo, constituem-se mutuamente, de dooomplementar e relacionada.
Assim, o lugar social do Jornalismo s6 se legitek pratica discursiva, pela inscricdo
desses sujeitos enunciadores num lugar discui®iagar discursivo, da mesma forma,
s6 existe discursivamente porque ha uma deternordgdugar socialque impde a sua
inscricdo em determinado discurso.

Pistas sobre o lugar social e lugar discursivo pleck foram buscadas nos seus
dizeres sobre si mesma, entre eles, a missdaimistitll, o Midia Kit° e o espaco “Da
redacao” das Edi¢cOes Verdes, assinado pelo DicetdRedacao, Helio Gurovitz, que
permitem cotejar o que Epodaz/diznas nessas edicdes em andlise aqui. A revista

resume a sua missao do seguinte modo:

Nossa missdo € investigar @gudar a entender o complexo mundo
contemporaneo. E antecipar as tendénciammar o espirito do nosso
tempo. E perseguir, toda semana, as principais notjzéa delas extrair
uma agenda de construcdo do amanhZ aliar a forca investigativa a
capacidade analitica. E jogar luz no que ha de relésante na atualidade,
converter informacdo em conhecimentoansformar a confusdo em

clareza[grifo meu] 16
A seguir, enumera “11 Crencas Fundamentaisira mudar o que permanece
do Brasil “arcaico, paroquial, provinciano”, ond€e‘ioteresse publico é secundario”,
para o “Brasil do A”, inserido num “mundo sem myrg®balizado”, pelo qual “Epoca

luta”. Faz, neste espaco, mencéao direta a questdes elenkrcado:

O lucro gera riqueza, empregos, boas carreiras. Empresa que nao lucra é
empresa morta, e empresa morta significa desemppegoeza, desolacéo
social. Olucro esta também n#&ase da responsabilidade social das
empresas Sem lucro e vigor, empresa nenhuma poderia pratjoalquer
forma deretribuicdo a sociedaddgrifo meu]

'3 Fonte: http://editoraglobo.globo.com/publiedgldtim. Acesso em 02 jul 2008.

6 Fonte: http://revistaepoca.globo.com/Revista/EfflhdaBDG82723-5855,00.html. Acesso em 02 jul.
2008.

" Fonte: http://revistaepoca.globo.com/Revista/EfflhdaBDG82723-5855,00.html. Acesso em 02 jul.
2008.
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Nas sentencas seguintes, retoma esta idéia e mareciguestao ecologica:

6. Acreditamos nas pessoas que fazem o bem ao préxima,
responsabilidade social das empresas em todas as formas de gratiddo,
desapego e retribuicdo a sociedade [...]

8. Acreditamos ser imperioso 0 engajamento em causasnhientais
[grifo meu]

Das publicacées informativas citadas anteriormefipgmca € a Unica a lancar
nameros especiais sobre meio ambiente com o tielBdicdo Verde Além disso,
estendeu os assuntos tratados na revista pararaentEntre o primeiro numero verde
(Ed. 439-16/10/2006) e o segundo (Ed. 463-02/047g06ntrou no ar Blog do
Planetd® atualizado diariamente pela equipe de meio artbigm revista, cujo editor é
Alexandre Mansur. Ao chegar & terceira edicdo epcad lancou o sit€ense Verdg,
definido pelo slogan “Sua fonte renovavel de coitheoto sobre ecologia”’, com todos
os contetidos sobre meio ambiente publicados emaEpdém de material inédito. A

seguir, as capas dos trés numeros ja lancados:

Ed. 515-28/03/2008

Ao comentar as Edi¢cOes Verdes, o Diretor de Redsghenta o pioneirismo de
Epoca e circunda o tipo de abordagem que a pubBiicaopde, incluindo a revista em
“um seleto time de publicacdes internacionais, camsoamericanas Vanity Fair e
Newsweek e a alema Focus” (GUROVITZ, 2006). Em sali®oriais, Epoca se diz
compromissada com a causa ambiental, dedicandesfyeezo nobre. Ao mesmo tempo,
o Diretor deixa sublinhado o enfoque que pensa pazansumidor e de como Epoca

ajuda seus leitores, “sem alarmismo”, a agir nalatenario.

[...] mostramos exemplosde comovocé pode agirpara ndo exigir mais de
nosso castigado planeta. (GUROVITZ, 2006 [grifo fheu

O consumidor tem, portanto, a&orca necessaria paraalvar o planeta
(GUROVITZ, 2008 [grifo meul])

18 Disponivel em http://www.blogdoplaneta.globologrcbr. Acesso em 02 jul. 2008.
19 Disponivel em: http://editora.globo.com/espec26i7/penseverde. Aceso em 12 jul. 2008.
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E por esse viés que a revista discursivisa a temammostrando maneiras de
“salvar” o planeta, como anunciam as capas dasoesliVerdes 1 e 3 (Figura 1).
Também sdo mencionadas atitudes que demonstragafaerento de Epoca na causa,
como a compensacao da poluicdo gerada pelas edigfilss 1 e 2, e a troca da cor do

logotipo da revista para verde, na edicdo 3 (Figdira

[...] calculamos o total de carbono emitido na piggb, impressdo e
distribuicdo desta revista @destinamos recursos para plantar arvoregjue
absorverdo essa quantidade de gas da atmosfer&q@IIZ, 2006 [grifo
meu])

Resolvemospintar de verde o logotipo de EPOCA para deixar clara a
extensdo de nosso compromissBaqui para a frente, usaremos esse logotipo
em nossas Edicdes Verdes. (GUROVITZ, 2008 [grifajne

A mencgéo ao livre mercado, a defesa do lucro e afmelpdas empresas, ao
mesmo tempo em que afirma ser “imperioso” o engajamnas questdes ambientais,
possibilita ver que o conflito que a tematica egwa encerra em si aparece em Epoca.
Por um lado, é justamente a aceleracdo do conswmaosigtetiza o alto grau de
degradacdo do ecossistema. E no consumo, poréma gierdagem se ancora. As

reportagens partem e chegam em um mesmo pontéoaratvidual.

4. Uma gramatica do verde

O gesto de leitura feito sinaliza que Epoca diggeespecialmente ao leitor
pensado na sua rotina de consumidor. No proprioaVKd, onde se apresenta aos seus
potenciais anunciantes, afirma possuir um publao bom poder aquisitivo e potencial
consumidor de novidad®s

As matérias das Edicbes Verdes permitem estabelecdripé onde a revista
parece assentar seu discurso: cotidiano — negeécio€ncia, nos quais destaco 0s
consumidores em geral, entendidos aqui como umogdeapcidaddos médios, o setor
empresarial, pelo forte apelo das abordagens swgécios, e ciéncia, uma vez que o
consenso sobre 0 aquecimento global é o ponto atmtivde boa parte das matérias das
edicbes 1 e 2, justamente as mais proximas aoneenta do filmeUma verdade
inconvenientee do quarto relatorio do IPCC acerca das mudarigaaticas. A Edicao
Verde numero 1, de 2006, foi publicada no més mmtao langamento do filme, do ex-
vice-presidente estadunidense Al Gore. Ele assiiiges, um artigo de quatro paginas

2 O perfil dos leitores mostra 51% de publico femine 49% masculino, sendo que do total, 37% tem
nivel superior e 54% séo solteiros. As faixas asague concentram a maior fatia g&oanos ou mais
(24%), entre 25-34 ano0$23%), €35-44 anog(19%), 29% pertecem a Classe A, 38% Classe B e 25%
Classe C.
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neste namero. E € pela perspectiva que Al Goreaaofalar de mudancas climaticas e
solugdes ao problema, que todas as matérias deeimiredicdo sdo construidas,
partindo do enquadramento de que a crise ambiéntala excelente oportunidade para
bons negdcios e para um salto evolutivo da humdaida engajamento em causas de
interesse global.

Minha questdo norteadora foi compreender como Epepa suas edigdes
especiais sobre meio ambiente, nomeia 0 que &esde na contemporaneidadé
partir da leitura das reportagens especiais das edicoes, foram buscadas as
regularidades enunciativas. Selecionei 59 seqidsaursivas, reunidas em ncleos
hegemonicos de sentido.

No primeiro deles, Epoca trabalha as causas dasagles climaticas,
principalmente nas duas primeiras Edigcbes Verdess&l abordagem, sdo frisados os
impactos das opc¢des de consumo, matriz energétalelo de transporte utilizados. O
principal argumento € o de que a ciéncia agorantgrgue ha, sim, uma crise

planetéaria:

[...] pela primeira vez na Histdria, os pesquisadarhegaram a ugonsenso
o0 homem¢é o principabgente da mudanga(sd33-EEV2, 2007)

Além disso, o fato de o tema estar na agenda glo@al seria mérito do

movimento ambientalista, mas da evidéncia cieatific aquecimento global:

Os modelos estdo cada vez magofisticados Nos anos 90, as simulacdes
passaram a ser feitas emupercomputadores com novas variaveis
atmosféricas e um volume maior de informacfes.2€BV2, 2007)

Epoca trabalha num viés de otimismo em relacdoraasformacdo de
comportamentos, principalmente de consumo, mosirgnd € uma tendéncia aderir ao
ecoldgico. E 0 modo de exercitar esse papel “civicna esfera do consumo. E nesta
perspectiva que estdo 0s outros trés nucleos didsaentificados no texto, por meio
dos quais Epoca constréi seu discurso solmerae A leitura feita permite trabalha-los
como diferentes posi¢bes-sujeito que Epoca (ateedsseus jornalistas) assume no
interior de uma formacdo discursiva ecolégica copiranea, considerando ai,
logicamente, os limites porosos que uma FD podsai.discursivizacdo de temas
ambientais nas Edicdes Verdes de Epoca, ha um dtidegessamento de dizeres do

2L Aqui sdo apresentadas apenas algumas dessas @agii@nidentificacdo, ao final delas, indica o

namero que receberam conforme iam sendo recori@dolagextos e depois a edicdo da qual foram
retiradas. A abreviacao significa EPOCA EDICAO VERMUmMero 1, 2 ou 3; ANO. Os grifos ressaltam
as marcas do discurso.
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campo da economia, por exemplo, e que influenciamodo de trabalhar o tema. A

seguir, o detalhamento desses trés nucleos déelgenti

a) Engajamento otimista— apesar do cenario de incertezas e de previsfestroficas,

Epoca sublinha que a “crise planetaria” é o momateal para a humanidade evoluir,
adotar diferentes padrées de consumo, formandoesmecie de “corrente global” pela
definicdo dos rumos do Planeta. Ancora a respolidaibe local dos cidadaos na tarefa

de melhorar o mundo, algo que a revista tambénuati si:

[...] Enquanto nos erguemos para enfrentar essefidesistorico, ele nos
promete prosperidade, um propdésito comum e a renovacdo de nossa
autoridademoral. (sd13-EEV1, 2006)

“Quando vocé faz aua parte torna-se unagente transformadore para de
colaborar com a destruicdo”, diz Marcelo Furtado, diretorodenpanhas do
Greenpeace. (sd19-EEV1, 2006)

b) Consumidor cidaddo -o ato de compra € revestido de forca politica. ESp@s
escolhas que o cidaddo exerce o direito de interparsitivamente no cenario de
problemas ambientais. Optando por determinadosupyedele contribui para “salvar o

planeta”:

“Mée, essa marcsalvabaleias, golfinhos oprotege animais em extingdo? Se
ndo faz isso, ndo € uma marca legal”. A criticausommo um chamado para
Paularepensar seus habitos de consum(sd44-EEV3, 2008)

A boa noticia é que existem cada vez mpaiglutos que ajudam @roteger a
natureza e garantir que o planeta continuard a nos ofereceambiente
saudavelsem que seja necessario abrir maoawgortos da vida moderna
S6 precisamos sabescolher (sd43-EEV3, 2008)

Além disso, Epoca atribui ao proprio ‘mercado’ oscamismos de regulacéo,
sem trabalhar o papel da esfera governamental cegutadora de praticas de producao
com impacto ecoldgico, por exemplo. A forca estateradéncia identificada pela

revista, no poder das compras ‘verdes’

“Ao fazer boas escolhasnés influenciamos uma cadeia de industrias e
fornecedores, cuja politica ambiendgtermina o futuro da vida no planeta”,
diz Mattar. (sd45-EEV3, 2008)

c) Verde como negocio A definicho de uma crise ambiental como um problema
relativo a estilos de vida e opcbes de consumcenabmna visdo de Epoca, um

importante campo estratégico. As empresas deveoveifar essa nova percepgao:

[...] os negécios ambientalmente responsaveis podem agradar a
consumidoresonscientes gerar fontes de receita. (sd26-EEV2, 2007)

Hoje, quase todos oprodutos que encontramos em uma prateleira de
supermercado possuem algangumento verde (sd46-EEV3, 2008)
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Algumas dasmaiores empresasdo mundo estdo se preparando com
determinacéo para conquistar aanormes oportunidadesecondmicas de um
futuro com energiacolégica (sd10-EEV1, 2006)

Apesar de ter me detido no aspecto textual dagdEsliVerdes, ndo passa
despercebido o aumento consideravel do niumero decers com viés ambiental no
decorrer dos trés anos. Principalmente na ultinigednas paginas que antecedem as
reportagens especiais, bem como entre as repostafiguram anuncios onde diversas
empresas, de bancos privados a fabricantes deiahaeldimpeza, mostram como seus
produtos ajudam a preservar o meio ambiente. Este mgimero que Epoca enumera,
em um infografico, 16 itens da cozinha de uma éggih, citando marcas e fabricantes

que tém ‘preocupacao ambiental’.

5. Apontamentos da leitura feita

Ler as peculiaridades dos produtos jornalisticotaréfa fundamental para
ampliar a compreensao sobre como o espaco midiggcassume, cada vez mais,
enquanto lugar de realizacdo da complexidade dadamte contemporéanea.

A acéo individual, ao ser exaltada pelo Jornalisoomgrega uma contradicéo.
A0 mesmo tempo em que 0 consumo pode ser visto etondestituido de preocupacao
social, uma vez que visa a satisfacdo individuasoaiedade atual ndo existe sem
consumo. Na construcdo de uma compreensdo pulder@aada questdo ambiental
contemporanea, Epoca atualiza, por meio do seurdiscuma forga “politica” do ato
de consumo. Ao identificar que ja existe um ‘consiomverde’ e que esta € uma
tendéncia crescente, chama os leitores a fazereta gaste grupo. O Jornalismo
exerce, assim, uma funcéo de acolhida e constedgramaticas’ — ecologica, neste
caso — ofertadas aos individuos para que se reaénguanto cidadaos.

Ao longo das trés edi¢Oes analisadas (2006, 2QAW08), foi possivel perceber
que Epoca deu importancia progressiva a relacasuoom e meio ambiente, tomando-a
como principal vertente de discussédo do tema. Hamportante deslocamento dessa
problematica, de espectro amplo, para a esferagajypropondo modos de racionalizar
e desambiguizar o que seria um comportamento @calognte correto, 0 que pensar e
como agir. Assim, severde hoje, € consumir produtos ‘verdes’. E ao consumir
mostrar sua consciéncia e responsabilidade, anfuraniacdo, contribuir com o Planeta.
Ja uma empresa ecoldgica € a que oferece prodatdssy atendendo ao mercado
potencial. Com isto, parece estar resolvido atdablpma do declinio da dimensao
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sécio-politica da vida contemporanea, como aporgantos (1999) e Portilho (2005).
Depoimentos, exemplos e imagens contribuem parstrempdo positiva do engajamento
neste tipo de consumo.

Cabe sempre considerar que o leitor tem seus psgdpneios de interpretar e
atribuir sentido ao que Ihe chega. A aplicacdo Bana leitura do discurso jornalistico
proporciona, na verdade, uma maneira de adentrdran@a discursiva mobilizada,
interpretando o que esta além da superficie do.t€&ansidera, todavia, o importante
pressuposto de que o discurso jornalistico € amdpgrar um lugar de saber legitimado,
reforcado pelo lugar discursivo que o proprio m@iocura construir para si. Em seus
modos de dizer, o Jornalismo consegue atuar ndilestedo dos sentidos como
evidentes: as imagens dos fatos, os depoimentosingaagem pedagdgica, a
regularidade de cobertura, a aparéncia objetivadeal de pluralidade sdo fatores que
somam no processo, concedem um efeito de ‘eficasiaoticias.

O gesto de leitura apresentado aqui, olhando paiacarso jornalistico acerca
do ecoldgico, procurou sublinhar que esse dizérastulado as praticas da sociedade
em relacdo ao/no ambiente, bem como com a sigg#ficgue estas praticas assumem
no discurso. Elas sdo configuradas na relacdo estresferas econdémica, ambiental,
midiatica e social, dentro do contexto do conteddégproducéo capitalista liberal, cujo
foco est4 no consumo.

Neste exercicio, o Jornalismo atua como constmgouma gramatica sobre o
contemporaneo. As revistas, por sua vez, poteraralio papel de ‘orientacdo’ que o

Jornalismo pode assumir, um eixo rentavel do inérm
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