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O objetivo deste trabalho é mostrar como a Agenda 21 de Vitdria da Conquista foi divulgada nos
meios de comunicacdo e como as fontes geradoras de noticias disponibilizaram os seus releases sobre
0 tema ambiental. Para isso, dentro das fases das rotinas de produgdo dos newsmaking, vamos
observar os releases produzidos nas assessorias de imprensa da Prefeitura de Vit6ria da Conquista e do
Projeto Agenda 21. Em seguida, a partir da Andlise de Conteldo, averiguaremos como se deu a

divulgacgéo de temas ambientais nos telejornais locais.
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As primeiras informacgdes ambientais no Brasil comegaram a aparecer ao longo da
década de 1960, quando as pesquisas sobre “poluicdo” foram realizadas em S&o Paulo,
revelando os efeitos negativos da sociedade urbanizada e do desenvolvimento industrial, tida,
até entdo, como sin6bnimo de progresso (Crespo, 2003). Naquela época falar de
sustentabilidade, biodiversidade e desenvolvimento sustentivel, como j& aconteciam em
diversos paises industrializados, ndo atraia a atencdo da populacao e dos veiculos formadores

de opinido, também pela falta de espago de debates dos problemas nacionais como um todo.
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Ainda na década de 60, Viola (1992) explica que mesmo com as primeiras iniciativas
de organiza¢Bes ambientais no pais, ndo existia sequer uma preocupacdo marginal com a
problematica ambiental na opinido publica. Nem mesmo a primeira Conferéncia Mundial
sobre Desenvolvimento e Meio Ambiente, realizada em Estocolmo, em 1972, foi capaz de
gerar um debate amplo na sociedade brasileira. O impacto foi minimo nos meios de
comunicagéo.

Na década de 80, outro momento marcante da historia ambiental, foi a elaboragdo do
relatério "Nosso Futuro Comum®, conhecido também como Relatorio Brundtland. Concluido
em 1987, o documento ndo repercutiu nos meios de comunicagdo de maneira satisfatoria a
mobilizar a sociedade para uma discussdo local, mas serviu para alertar a sociedade e
governos sobre a escassez de recursos naturais e a necessidade de repensar 0S novos
significados de desenvolvimento. Apesar do Relatério Brundtland néo ter tido efeitos diretos
nos meios de comunicagdo, seu impacto indireto decorre de ter levado o desenvolvimento
sustentavel ao cenario internacional e a pauta de diversas reunies cobertas pela midia. A
cobertura so foi sofisticada & medida que se evidenciava o fato de ndo haver solugdes simples
para problemas globais e locais de desenvolvimento (Starke, 1991).

Um maior interesse pelo tema comecou a se verificar a partir da Conferéncia Mundial
da ONU sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, a Rio 92 — reunido que conglomerou
milhares de representantes de governos de todo o mundo para discutir os problemas ligados as
questdes ambientais globais, no Rio de Janeiro.

A RIO 92 aprovou acordos fundamentais para articular a implantacdo da idéia de

desenvolvimento sustentavel tais como: a Declara¢do do Rio de Janeiro sobre Meio Ambiente
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e Desenvolvimento ou Carta da Terra; a Declaragdo de principios para a administracdo
sustentavel das florestas; e a Agenda 21 Global. Dentre os documentos, a Agenda 21 foi 0
mais importante compromisso firmado durante o encontro, pois, trata-se de um abrangente
programa de acdo com finalidade de dar efeito pratico aos principios aprovados na Declaragédo
do Rio.

Segundo Crespo (2004) foi durante a reunido da Rio 92 que o meio ambiente ganhou
os veiculos de comunicacdo de massa e boa parte da populagdo tomou conhecimento de temas

como poluicgéo global, efeito estufa, ameaca aos ecossistemas, entre outros.

A superexposicdo que o tema obteve por aqui antes, durante e ap6s a Conferéncia,
descolou definitivamente, para os brasileiros, a problematica ecoldgica ou ambiental
daguela moldura provinciana que colocava o0 ambientalismo na caixinha
da“contracultura”, e rapidamente, tanto para as elites informadas quanto para a
populacdo (atraves da midia), meio ambiente comegou a ser relacionado a uma série
de eventos dramaticos que a pauta dos chamados problemas globais fez emergir

(p.62).

A partir da Rio-92 a midia passou a ter um papel importante quanto a disseminagédo
dessas informacdes ambientais e formagdo da opinido publica, ajustando as caracteristicas
intrinsecas do meio jornalistico com o debate de contetido ambiental.

Outro grande encontro foi realizado pela ONU, dez anos depois, foi a Capula Mundial
sobre Desenvolvimento Sustentavel, realizada em 2002, em Joanesburgo, Africa do Sul,
conhecida também como Rio + 10. A Cupula reafirmou o programa de implementacdo da
Agenda 21 e 0os compromissos para com a carta de principios do Rio. Como resultado a
Conferéncia produziu dois importantes documentos: A Declaracéo de Joanesburgo, composta
por 37 itens, reafirma o compromisso com o desenvolvimento sustentavel; e o Plano de
Implementacdo de Joanesburgo.

Ramos (1995) confirma que a influéncia da comunicagdo no discurso ambiental ao
mesmo tempo em que cumpre o papel de elemento de ligag¢do para a constituicdo de uma base
de entendimento comum diante das diferentes leituras sobre o ambiente é responsavel, tanto
pela omissdo quanto pela difusdo indiscriminada de mensagens ambientais. Em muitas dessas
mensagens refletem-se os interesses meramente corporativos e ndo coletivos, uma vez que

meio ambiente engloba toda a coletividade.
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Nesse sentido, a abordagem midiatica sobre as questdes ambientais tem levado muitos
pesquisadores a concluir que, de maneira geral, 0 meio ambiente ndo é tratado com relevancia
necessaria para o debate da sociedade com relacdo a problematica ambiental que vem se
agravando ao longo dos anos. Para John (2001) as informacdes de qualidade profissional e
ética ainda ndo ocupam lugar de destaque na grande midia. “O meio ambiente ainda ndo tem
um lugar definido ou estavel nas paginas da imprensa escrita ou no radio e beira o desastre na
imprensa televisiva, com rarissimas excec¢@es”. Lopes (2002) corrobora com esta afirmacéo
quando comenta que a chamada “grande imprensa” da

mais importancia a denuncias envolvendo ‘areas verdes’ e animais em extin¢do do que
aos problemas ocasionados pela falta de saneamento basico nas periferias das grandes
cidades ou pelas construcGes desordenadas em encostas. Para o senso comum de
muitos jornalistas, esses ultimos sequer sdo questdes ambientais, mas politicas, da
mesma forma que os transgénicos sdo um problema da ciéncia (p.136).

Aumentando a argumentagdo sobre o assunto, Trigueiro (2003) salienta que o0s
proprios profissionais de midia ndo tém o aprofundamento necessario para transmitir
informagdes embasadas ao publico. “E este é um ponto fundamental na area de comunicacéo,
porque obriga os profissionais de midia a perceberem a realidade de uma forma inteiramente
nova e, sob alguns aspectos, revolucionaria” pois a dimensao ambiental trabalha com o carater
multidisciplinar que permeia todas as areas do conhecimento, induzindo a uma leitura da
realidade onde tudo estd conectado, interligado e relacionado e ndo como o conhecimento
encontra-se no mundo moderno: fragmentado, compartimentado em areas que, muitas vezes,
ndo se comunicam.

A falta de um contetdo adequado ao profissional da comunicacao para a exposi¢do do
tema ambiental reflete-se em suas producdes e é entregue ao publico que, de uma forma geral,
sem outro caminho de absor¢do de informagdes, termina também fragmentando seus
conceitos e se distanciando da inter-relacdo com o meio ambiente. Discutindo essa inter-
relacéo, Reigota (2002) define meio ambiente como o lugar onde, as relagdes dindmicas e de
interacdo entre o0s elementos naturais e sociais implicam processos de criagdo
cultural/tecnoldgico e processos historico/social de transformacdo do meio natural e

construido.
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Mas estes processos de transformacdo histdrico, cultural e ambiental sdo deixados a
margem pela chamada “grande midia”, que promove a reificacdo do mercado e acabam
ficando na superficie dos problemas ambientais, menosprezando a participacao e emancipagao
humana, além de excluir a ampla parcela da popula¢do que mais sofre com a degradacéo
ambiental (Lopes, 2002).

Desta forma, a interpretacdo que o jornalismo exp8e sobre a tematica ambiental se
reveste de importancia na medida em que os veiculos comunicativos passam a ser ndo s
informativos como formadores de opinido para a sociedade em geral.

Barros (2003), em pesquisa realizada sobre a cobertura das revistas Veja e Isto é de
1972 a 1992, conferiu a evolugdo da cobertura impressa nacional. Segundo o autor os temas
mais destacados pelas duas revistas privilegiaram os aspectos ligados a vida urbana.

As categorias poluicdo, Amazonia e Devastacdo aparecem na pesquisa com maior
incidéncia nas duas revistas, correspondendo a 46,8% do total de textos. As décadas de 70 e
80 sdo as que aparecem maior numero de reportagens justificado pelo fato de que, nesse
periodo, a questdo ecoldgico-ambiental estava diretamente associada aos danos causados
pelos poluentes, principalmente nos grandes centros urbanos. A partir do final dos anos 80 a
imprensa ampliou e diversificou mais a pauta ambiental, passando a cobrir os mais variados
assuntos.

As caracteristicas principais do jornalismo praticado nas revistas aparecem nas
conclusdes do trabalho de Barros da seguinte forma: prioridade ao contexto urbano; enfoque
global; contextualizacdo da noticia; denuncismo dirigido; otimismo; e conjuncdo entre
opinido e informacéo.

A Agenda 21 - tema que norteia 0 nosso trabalho e que sera tratado com maior énfase
nos proximos capitulos - aparece somente na categoria Rio 92 e é comentada apenas pela
revista Veja (“A agenda do futuro”, Veja, jun. 1992) da seguinte forma: “Na celebragdo da
Eco 92, vai aparecer o ecologista do século XXI, que deixa o mico-ledo de lado para falar do
que interessa”. (...) “depois da reunido (...), 0 mundo terd motivos para se olhar de um modo
diferente” (“). Barros (2003) coloca que a Agenda 21 em si é ignorada pela revista e o que o
tratamento dado aos ambientalistas aparece em tom de ironia. “Serdo 10 mil, talvez 15 mil
militantes, misturados com indios, feministas, religiosos, seringueiros, cientistas e 0s
desocupados de sempre” (grifo do autor).

Apesar as considera¢des apresentadas acima, os meios de comunicagdo nacional tém
exercido um papel decisivo na definicdo e redefinicdo de uma esfera publica ecoldgica,
contribuindo, junto com o estado e a comunidade cientifica, para a constru¢do do espaco de
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poder representado pela informacdo e conhecimento na area ecoldgico-ambiental (Barros,
2003, p90).

Agenda 21

A Agenda 21 consolidou a idéia de que a conservacdo do meio ambiente é
imprescindivel para o desenvolvimento sustentavel e de que os governos, em todos o0s
ambitos, devem ter a responsabilidade de convocar a sociedade para um amplo debate de seus
problemas, indicando solug@es a longo, médio e curto prazo.

No capitulo 40 da Agenda 21 a comunicacdo e a informacéo sdo vistas como
importantes para as tomadas de decis6es ambientais. Na introducdo do capitulo
a dimensdo da informacdo é ampliada para o desenvolvimento sustentavel
onde, cada pessoa deve ser usudrio e provedor de informagdo em um sentido
amplo incluindo dados, informagdes, experiéncias e conhecimentos.

A iniciativa de se construir uma Agenda 21 em Vitdria da Conquista comegou em
2002 como o nome A Conquista do Futuro. O principal objetivo do projeto de mobiliza¢do da
Agenda local estd na formulacdo de politicas publicas por meio de processos participativos
devendo esta orientacdo criar mecanismos de regulagdo e definir as acdes para o
desenvolvimento local.

Desta forma, a elaboracdo da Agenda local de Vitdria da Conquista foi dividida em
duas fases: na primeira, representantes da comunidade, organizados em grupos de trabalho,
investigaram a realidade do municipio e opinaram sobre 0s aspectos positivos e negativos
mais relevantes em seis diferentes &reas tematicas: Cidade Sustentdvel; Desenvolvimento
Rural Sustentavel; Reducgdo das Desigualdades Sociais; Ciéncia e Tecnologia; Gestdo dos
Recursos Naturais; e Infra-estrutura e Integracdo Regional. A partir desta dindmica, foi
produzido o Diagndstico S6cio-Ambiental intitulado A Conquista do Futuro - Cendrios para
o Desenvolvimento Sustentavel contendo um quadro histérico e o levantamento obtido nos
encontros tematicos. Também foram apresentadas possibilidades de um futuro melhor para o
municipio.

A segunda fase do projeto compreendeu a elaboracdo de um documento final, que
apresentava as propostas defendidas pela comunidade através da realizagdo de 10 audiéncias
publicas. Do resultado destas reunides saira o texto final da Agenda 21 local, com as regras de
Desenvolvimento Sustentavel propostas e aprovadas. Os temas das audiéncias foram:
Politicas Publicas e Reduc¢édo das Desigualdades Sociais; Infra-estrutura e Servigos Publicos;
Educacdo; Seguranca e Qualidade de Vida; Desenvolvimento Rural Sustentavel, Agua;
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Fortalecimento Institucional e Controle Social da Gestdo Publica; Serra do Periperi;
Perspectivas Florestais e suas consequéncias ambientais e econémicas; Industrializagdo e
Desenvolvimento Sustentavel.

O objetivo deste trabalho é mostrar como a Agenda 21 de Vitoria da Conquista foi
divulgada nos meios de comunicagdo e como as fontes geradoras de noticias (Assessorias de
Imprensa da Prefeitura de Vitdria da Conquista e do Projeto Agenda 21 A Conquista do
Futuro) disponibilizaram os seus releases sobre o tema ambiental. Para tanto iremos
considerar as rotinas de producdo dos newsmaking que segundo Wolf sdo constituidas nas
fases de coleta, selecdo e apresentacdo (2003, p.229). Em seguida, utilizaremos a Analise de
conteddo nos releases produzidos e nos telejornais locais.

Vamos considerar que o papel das assessorias de imprensa é servir como fonte para o
jornalista. No processo de newsmaking, Sousa considera que as fontes - uma vez que sao, de
alguma forma, e quase sempre, gatekeeperes externos aos érgdos de comunicacao social - sdo
também o fator externo a midia em que se pode atentar de imediato. Elas selecionam as
informagdes que passam as organizagdes noticiosas e aos jornalistas quando estes ndo tem
experiéncia direta com o que ocorre. Consequentemente, podem mobilizar- ou ndo — a atengéo
do jornalista, co-determinando se um assunto sera ou ndo agendado e, por conseqiiéncia, se a
mensagem passara ou ndo pelo filtro da noticiabilidade.

Segundo Sousa “o processo de newsmaking é afetado pelo sistema social global em
que uma organizagio noticiosa se insere. E com base nesse pressuposto que se pode falar de
uma acdo social extra-organizacional de conformacgéo de noticias” (2004, p. 144).

Para Hohlfeldt (2001) esta seria a pesquisa voltada para a produgéo de informacdes e a

modificacdo dos acontecimentos do dia-a-dia em noticias.

Deste modo, é especialmente sobre o emissor, no caso o profissional da
informacdo, visto enquanto intermediario entre o acontecimento e sua
narratividade, que é a noticia, que esta a atencao destes estudos, que incluem
sobremodo o relacionamento entre fontes primeiras e jornalistas, bem como as
diferentes etapas da producdo informacional, seja ao nivel da captacdo da
informacéo, seja em seu tratamento e edicdo e, enfim, em sua distribuicéo.(
pp. 203-204)

Quanto a metodologia seguimos a Analise de Contetdo, segundo Bardin (1977), €
definida como sendo um conjunto de técnicas de analise de comunicag6es visando obter, por

procedimento sistematico e objetivo de descri¢cdo do contelido das mensagens, indicadores
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(quantitativos ou ndo) que permitam uma inferéncia de procedimentos relativos as condicdes
de producéo e recepc¢ao dessas mensagens. “Nao se trata de um instrumento, mas de um leque
de apetrechos; ou, com maior rigor, serd um Unico instrumento, mas marcado por uma grande
disparidade de formas e adaptavel a um campo de aplicagdo muito vasto; as comunicacgdes” (p
31).

Na Anaélise de Contetdo, Bardin (Idem) recomenda que sejam estabelecidos alguns
critérios que, também, serdo considerados pertinentes a nosso trabalho.

A primeira técnica a ser adotada é a Leitura Flutuante. A atividade consiste em
estabelecer contato inicial com o documento a ser analisado e em “conhecer o texto deixando-
se invadir por impressdes e orientagcdes” (Bardin, p.96).

Apbs a Leitura Flutuante o universo da pesquisa ja pode ser demarcado sendo
necessario, muitas vezes, proceder-se a constituicdo de um corpus. “O corpus é o conjunto
dos documentos tidos em conta para serem submetidos aos procedimentos analiticos. E sua
constituicdo implica, muitas vezes, escolhas, selecdes e regras” (idem, p. 97).

Antes da utilizacdo de qualquer técnica de anélise é necessario considerar algumas
regras que constituem a Analise de Contetdo. Uma delas é a regra da Exaustividade. Uma vez
definido o campo do corpus € preciso ter em conta todos 0s elementos, ndo podendo deixar de
fora qualquer um desses elementos por esta ou aquela razdo. A regra da Representatividade
pode ser dimensionada por amostras desde que o material escolhido represente o todo.

Outra regra de igual importancia é a homogeneidade, onde o material a ser investigado
obedeca a critérios precisos de escolha. Por Gltimo, a regra da pertinéncia, em que é
observado se as fontes escolhidas possibilitam efetivamente a proposta de analise.

Outra ferramenta utilizada, ap6s esse primeiro contato, sera o recorte de texto que se
constitui na delimitacdo das categorias ou unidades tematicas. A partir desse recorte com a
fixacdo de categorias ou unidades, sera montada a grade temaética, cujos resultados permitiram

um estudo qualitativo e quantitativo.

A Agenda 21. Das assessorias aos MCS

A Assessoria de Comunicacgdo de 6rgdos publicos desempenha um importante papel
na divulgacdo de noticias referentes a seus atos administrativos, de interesse publico, e
principalmente, interesse institucional. O servico de assessorias nos dias atuais assumiu um

importante papel como fonte geradora de informacgdes sistematizadas de seus assessorados.
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Para Ferrareto e Kaplin (1998) as Assessorias de Comunicagdo — Ascom - estdo
divididas nas dimensfes: Assessoria de Imprensa — Al, que cuida da relacdo do assessorado
com os meios de comunicagdo; Publicidade e Propaganda- PP, que elabora as campanhas
publicitérias ; e Relacdes Publicas - RP

As Assessorias de Imprensa, dimensdo que alisaremos a partir de agora, tem como
funcdo elaborar material jornalistico na forma de press kit (material de divulgacéo
institucional) onde estdo os textos jornalisticos como releases, notas, fotos, etc.

Considerando este aspecto importante, analisamos a elaboracdo de textos jornalisticos
produzidos pelas assessorias da Prefeitura de Vitoria da Conquista, bem como o servigo de
assessoria do Projeto Agenda 21 de Vitéria da Conquista.

A assessoria de comunicacdo da Prefeitura de Vitdria da Conquista desempenha um
trabalho permanente na elaboracéo, distribuicdo e clipagem de textos jornalisticos. No caso da
assessoria do projeto Agenda 21, o servico desenvolvido ocorreu durante as audiéncias
publicas realizadas no periodo de abril/maio de 2004.

Utilizando a Analise de Conteldo nos textos produzidos nos periodos delimitados
(dezembro de 2003 e abril/maio de 2004), conseguimos verificar quais tipos de textos sao
mais produzidos e quais foram direcionados para a divulgagdo da Agenda 21 de Vitoria da
Conquista.

A media de textos produzidos por més na assessoria da Prefeitura de Vitoria da
Conquista é de 55 textos. Dentre estes, apds a aplicacdo da técnica da leitura flutuante,
observamos que o maior numero de textos sdo compostos por releases (Graficol), seguidos
por notas e sugestdes de pautas.

Gréfico 1
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Média de textos jornalisticos produzidos
na Assessoria de Comunicagado em
dezembro 2003 e abril/maio de 2004

notas
15%
g,ugestao" Releases
e pautas 80%
5%

Os releases sdo noticias distribuidas para todos 0os meios de comunicacdo (radio, jornal
e televisdo, principalmente) contendo informacGes que podem ser aproveitados pelos
jornalistas na integra ou de forma parcial.

As notas sdo informagdes relevantes que posiciona ou esclarece sobre assuntos de
repercussao que afete direta ou indiretamente o funcionamento da sociedade. Dentre as notas
analisadas, encontramos 0s seguintes tipos na Assessoria de Imprensa da prefeitura: a nota de
esclarecimento, geralmente consertando uma informacdo errada referente ao gabinete do
prefeito ou secretarias; nota puablica, destinada a tornar comum uma decisdo ou
posicionamento da prefeitura; nota resposta, destinada a um Unico meio de comunicagéo
respondendo a alguma denuncia ou corrigindo informag6es veiculadas de maneira errénea.

As sugestdes de pauta tém como objetivo apenas indicar ao jornalista a apuragcéo ou
cobertura de assuntos de interesse publico.

Os tipos de textos mais produzidos nos dois periodos nas assessorias foram, na sua
quase totalidade, releases. Vale salientar que durante a realizag¢do das audiéncias publicas, nos
meses de abril e maio/2005 a Agenda 21 de Vitéria da Conquista contratou uma jornalista
para divulgar a agenda 21 nos meios de comunicagdo local. A prefeitura de Vitdria da
Conquista, mesmo diante da contratacdo de uma assessoria exclusiva para divulgar a Agenda
21, continuou produzindo releases durante o periodo. Os releases produzidos pela Agenda 21
seguiram uma padronizacdo diferente. Enquanto a prefeitura encaminhava o0s textos para
imprensa em papel timbrado, de maneira formal; os textos da assessoria da Agenda 21
utilizavam no cabecalho a marca da Agenda 21 (Catavento) e os textos eram digitados com

fontes de cor verde, pouco usual, mas que a cor ja indicava indice de meio ambiente.
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Outra informagdo importante é que os textos personalizados do Projeto Agenda 21
destinados aos meios de comunicagdo correspondeu a cerca de 25% de toda a producdo da
assessoria da prefeitura nos meses de abril/maio/2005. A média de noticias relacionadas ao
meio ambiente (secretaria de Meio Ambiente, projetos e parcerias institucionais) produzidos
pela prefeitura foi de 5% do total. Nas Audiéncias Publicas a Agenda 21 produziu 10 releases,
que corresponde a 77% (Tabela 1) enquanto a prefeitura produziu apenas 4, correspondendo a
23%.

Tabela 1
Releases produzidos nos Seminérios Tematicos e Audiéncias Publicas
N° Data Tema Tipo Origem
1 11.12.03 | Grupos Tematicos da Agenda 21 Sugestéo Prefeitura
de Pauta
2 20.04.04 | Comeca as audiéncias publicas Release Prefeitura
3 25.04.04 | Politicas Publicas e Redugdo de | Release Agenda 21
desigualdades
4 25.04.04 | Agenda 21 Release Prefeitura
5 27.04.04 | Infra-estrutura e Servicos Publicos Release Agenda 21
6 | 02.05.04 | Educacédo Release Agenda 21
7 1 04.05.04 | Segurancae Qualidade de Vida Release Agenda 21
8 07.05.04 | Desenvolvimento Rural Sustentavel Release Agenda 21
9 |09.05.04 | Agua Release Agenda 21
10 | 10.05.04 | Audiéncias publicas da Agenda 21 Release Prefeitura
11 | 11.05.04 | Fortalecimento Institucional e | Release Agenda 21
Controle Social da Gestdo Publica
12 | 14.05.04 | Serrado Periperi Release Agenda 21
13 | 16.05.04 | Perspectivas  Florestais e suas | Release Agenda 21
consequéncias ambientais e
econdmicas
14 | 18.05.04 | Industrializacdo e Desenvolvimento | Release Agenda 21
Sustentavel
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Diante dos dados apresentados foi possivel averiguar como esses releases foram
aproveitados pelos meios de comunicagdo local. Consideramos para efeito de analise Os
telejornais Cabrélia Bom Dia da TV Cabraliae BA TV da TV Sudoeste na primeira quinzena
do més de dezembro de 2003 e de 20 de abril a 25 de maio de 2004.

Apos a escolha dos meios de comunicagdo, partimos para identificar como foi a
divulgacéo da Agenda 21 nesses meios. Para isso, consideramos que as informacdes podem
ser formatadas de acordo com sua a importancia. Essa formatagcdo corresponde aos géneros
jornalisticos principais, informativo e opinativo. Seguindo a classificacdo de Melo, os géneros
informativos sdo a nota, a noticia, a reportagem e a entrevista. Os opinativos sdo o editorial, a
carta do leitor, a crOnica e o artigo.

O género jornalistico predominante na televisdo foi o informativo. Através de seus
subgéneros podemos entender como se deu a divulgacdo da agenda 21.

Na televisdo, o subgénero que predominou foi a reportagem. Na TV Cabrélia,
pertencente a Igreja Universal do reino de Deus, o programa analisado foi o Cabrélia Bom
dia, veiculado de segunda-feira a sexta-feira, no horario de 8h as 9h do periodo matinal.

No programa o namero de reportagens veiculadas variou de 6 a 9, algumas delas com
duracdo entre 40 segundos a 2 minutos e 45 segundos. As notas variaram de 3 a 5 por
programa com duracdo média de 20 segundos a 40 segundos. Os convidados para as
entrevistas, de 1 a 2 por programa, ocupavam em média de 15 a 20 minutos.

A natureza das noticias veiculadas no programa revela as seguintes caracteristicas: 0s
fatos diversos (eventos, cursos, reunides, acidentes, e outros atos corrigueiros) somam a
grande maioria no telejornal. Economia e Policia vém em seguida como o0s temas mais
tratados (gréfico 2). O tema politica aparece com 4%. O interessante € que 0 tema meio
ambiente ndo foi tratado em nenhum lugar. Mesmo identificando a produgdo de uma sugestao
de pauta sobre os Seminarios Tematicos (em 11 de dezembro de 2003) o assunto nao aparece.

Temas abordados no Cabralia Bom Dia em Dezembro de 2003

Politica g Servigos
4% 1%

Esporte
15%

Fatos Diversos

41%

Economi
21%
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Com relagdo a TV Sudoeste, pertencente a Rede Bahia de Televisdo, o programa
avaliado foi 0o BA TV, segunda edigdo de Vitdria da Conquista, veiculado de segunda-feira a
sébado, no horério das 19h com duracdo, em média, de 12 minutos.

No programa, o numero de reportagens veiculadas variou de 3 a 6, algumas delas com
duracdo entre 20 segundos a 2 minutos e 48 segundos. As notas variaram de 1 a 3 por
programa com duracdo média de 20 segundos a 40 segundos .O telejornal, por conta do tempo
limitado, ndo abre espaco para entrevistas.

0 BA TV, a natureza das noticias veiculadas apresenta caracteristicas semelhantes com
o Cabralia Bom Dia. Os fatos diversos (eventos, cursos, reunides, acidentes, e outros atos
corriqueiros) também sdo predominantes - em termos comparativos, o tempo total do BA TV
corresponde a 20% do outro programa analisado. Assim como no Cabralia Bom Dia, 0s temas
Economia e Policia vEm em seguida como 0s temas mais tratados. No entanto, mesmo a TV
pertencendo a grupo politico do Senador Antdnio Carlos Magalhdes, no estado da Bahia, 0
tema politica ndo aparece em nenhum momento (Grafico 3). O meio ambiente e,
principalmente, a Agenda 21 n&o é divulgado nem como nota.

O tema meio ambiente aparece de uma maneira indireta nas matérias do dia 06 de
dezembro de 2003 onde os alunos da Escola Agrotécnica mostram trabalhos relacionados a
evolugdo do homem e nos relatos dos adolescentes a problemética ambiental é mostrada. No
dia 10 de dezembro de 2003, a questdo ambiental aparece na reportagem sobre a variedade na
venda de arvores de natal. O questionamento da reportagem é sobre a venda de pinheiros
naturais, sdo “ecologicamente corretos”, em detrimento as arvores de natal de plastico ou
material sintético. Ambos foram tratados dentro de outros temas; o primeiro como culturae o

segundo como economia.

Grafico 3
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Temas abordados no BATV

Politica
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No periodo das Audiéncias Publicas houve um aumento significativo na divulgacéo da
Agenda 21. A TV Cabrélia foi a que mais produziu reportagens. De 13 releases produzidos
pelas assessorias foram geradas 8 reportagens e duas entrevistas. Todas as matérias foram
realizadas pelo jornalista Paulo Pereira, o que possibilitou a oportunidade de especializagédo
sobre o0 assunto, apesar das matérias serem produzidas no formato de fatos diversos.

A TV Sudoeste, por sua vez, ndo deu cobertura sistematica. Mesmo assim foram
produzias 4 reportagens sobre a agenda 21.

Conclusdes

Dentro das estratégias comunicativas utilizadas em Vitdéria da Conquista, 0 meio
massivo mais utilizado foi a televisdo. Apesar dos releases serem enviados também para as
rédios locais, foi a TV quem procurou dar um maior desdobramento ao material recebido pela
assessoria de comunicacdo da Agenda 21. Nem os jornais impressos foram expressivos em
divulgar o processo de mobilizagdo que a cidade vivenciava.

Em Vitéria da Conquista, apds a analise do material jornalistico presentes na TV
regional concluimos que o meio ambiente € tratado de maneira roméantica e sem espaco para
importantes eventos como a Agenda 21.

O exemplo claro foram as matérias veiculadas pela televisao em dois momentos
chaves da mobilizacdo para a Agenda 21 local. No periodo dos seminarios tematicos a

Agenda 21 ndo aparece nos telejornais pesquisados e 0 que inventariamos como tema


http://www.pdfdesk.com

ambiental estava servindo apenas de ilustracdo para uma matéria sobre a venda de arvores de
natal que menos agrediam o meio ambiente. Nas Audiéncias Publicas os temas veiculados
apenas traziam informagdes sobre os eventos. O aprofundamento do tema acontecia somente

nos parcos espacgos destinados a entrevistas.

Referéncias bibliograficas

BRUGGER, Paula. Os Novos Meios de Comunicacdo: uma antitese as educag&o
Ambiental? In: Educacdo Ambiental: repensando o espaco da cidadania. LOUREIRO, Carlos
Frederico Bernardo(Org.), et al. S&o Paulo: Cortez Editora, 2002.

BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisao: seguido de A influéncia do jornalismo e Os Jogos
Olimpicos. Tradugdo, Maria Lucia Machado. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editores, 1997, 143

p.

CRESPO, Samyra. Uma viséao sobre a evolucdo da consciéncia ambiental no Brasil nos
anos 1990. In. TRIGUEIRO, André (Coord.). Meio ambiente no século 21. Rio de Janeiro:
Sextante, 2003.

HOHLFELDT, Ant6nio. Hipdteses contemporaneas de pesquisa em comunicacdo. In:
HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luis C.; FRANCA, Vera Veiga
(Organizadores). Teorias da Comunicagao: conceitos, escolas e tendéncias.
Petropolis, Rio de Janeiro: Editora Vozes, 2001, 277 p.

JOHN, Liana. Imprensa, Meio Ambiente e Cidadania. In: Ciéncia & Ambiente. V.23:
UFSM. Santa Maria/RS. 2001

LOPES, S6nia Aguiar. Formacéao da cidadania: comunicacao e informacao da sociedade.
In: LOUREIRO, Carlos Frederico B. (et all). Cidadania e Meio Ambiente. Série Construindo
0s Recursos de Amanha. v.1. Salvador. CRA. 2002.

MELO, José Marques. A opinido do jornalismo brasileiro. Sdo Paulo, Mantiqueira, 2003.
RAMOS, Luiz Fernando A. Meio Ambiente e Meios de Comunicacédo. SP: Annablume,
1995.

TRIGUEIRO, André. Meio ambiente na idade midia. In. TRIGUEIRO, André (Coord.).

Meio ambiente no século 21. Rio de Janeiro: Sextante, 2003.

VIEIRA, Céssio Leite. Jornalismo sobre Ciéncia: a linguagem, a formacdo e o erro. In:
Ciéncia & Ambiente. V.23: UFSM. Santa Maria/RS. 2001


http://www.pdfdesk.com

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacdo. Sdo Paulo: ED. Martins Fontes, 2003.


http://www.pdfdesk.com

