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Resumo: Dentro do jornalismo especializado o meio ambiente tem encontrado um

espaco relevante configurado como jornalismo ambiental. Praticado, ainda, de forma

incipiente, esta recente especialidade tem despertado, cada vez mais, os profissionais da

imprensa a refletirem sobre o papel dos meios de comunicagéo diante da crise ambiental e

consequentemente a incluséo do tema em sua pauta. O objetivo deste trabalho é apresentar

o perfil da imprensa em Vitdria da Conquista, obtidos a partir da aplicacdo de

questionarios, e de como a mesma se preocupa em conhecer e praticar um jornalismo
voltado para temas ambientais.
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As primeiras informagdes ambientais no Brasil comegaram a aparecer ao longo da
década de 1960, quando as pesquisas sobre “poluicdo” foram realizadas em Sdo Paulo,
revelando os efeitos negativos da sociedade urbanizada e do desenvolvimento industrial,
tida, até entdo, como sindnimo de progresso (Crespo, 2003). Ainda na década de 60, Viola
(1992) explica que mesmo com as primeiras iniciativas de organizagdes ambientais no
pais, ndo existia sequer uma preocupacdo marginal com a problemética ambiental na
opini&o publica. Nem mesmo a primeira Conferéncia Mundial sobre Desenvolvimento e
Meio Ambiente, realizada em Estocolmo, em 1972, foi capaz de gerar um debate amplo na

sociedade brasileira. O impacto foi minimo nos meios de comuni cagao.
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Na década de 80, um outro momento marcante da historia ambiental, foi a
elaboracdo do relatério "Nosso Futuro Comum", conhecido também como Relatorio
Brundtland. Concluido em 1987, o documento n&o repercutiu nos meios de comunicagdo
de maneira satisfatéria a mobilizar a sociedade para uma discusséo local, mas serviu para
alertar a sociedade e governos sobre a escassez de recursos naturais e a necessidade de
repensar os novos significados de desenvolvimento. Apesar do Relatério Brundtland ndo
ter tido efeitos diretos nos meios de comunicagdo, seu impacto indireto decorre de ter
levado o desenvolvimento sustentédvel ao cendrio internacional e a pauta de diversas
reunides cobertas pela midia. A cobertura so foi sofisticada a medida que se evidenciava o
fato de ndo haver soluces simples para problemas globais e locais de desenvolvimento
(Starke, 1991).

Um maior interesse pelo tema, segundo Ramos, comecou a se verificar a partir da
Conferéncia Mundial da ONU sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, a Rio 92 —
reunido que conglomerou milhares de representantes de governos de todo 0 mundo para
discutir os problemas ligados as questdes ambientais globais, no Rio de Janeiro.

Segundo Crespo, foi durante a reunido da Rio 92 que o meio ambiente ganhou 0s
veiculos de comunicacdo de massa e boa parte da populagdo tomou conhecimento de temas

como poluicdo global, efeito estufa, ameaga aos ecossistemas, entre outros.

A superexposi¢ao que o tema obteve por aqui antes, durante e apés a Conferéncia, descolou
definitivamente, para os brasileiros, a problemética ecolégica ou ambiental daguela
moldura provinciana que colocava o ambientalismo na caixinha da‘contracultura’, e
rapidamente, tanto para as dlites informadas quanto para a populagéo (através da midia),
meio ambiente comegou a ser relacionado a uma série de eventos draméticos que a pauta
dos chamados problemas globais fez emergir (p.62).



A partir da Rio-92 a midia passou a ter um papel importante quanto a disseminacéo
dessas informacfes ambientais e formagdo da opinido publica, ajustando as caracteristicas
intrinsecas do meio jornalistico com o debate de contetido ambiental.

Outro grande encontro foi realizado pela ONU, dez anos depois, foi a Cupula
Mundial sobre Desenvolvimento Sustentével, realizada em 2002, em Joanesburgo, Africa
do Sul, conhecida também como Rio + 10. A Cdpula reafirmou o programa de
implementacdo da Agenda 21 e 0s compromissos para com a carta de principios do Rio.
Como resultado a Conferéncia produziu dois importantes documentos: A Declaracéo de
Joanesburgo, composta por 37 itens, reafirma o compromisso com 0 desenvolvimento

sustentavel; e o Plano de Implementacéo de Joanesburgo.

Jornalismo e Meio Ambiente

O jornalismo ambiental pode ser considerado uma das muitas especializacdes no
campo do jornalismo. Este segmento vem desempenhando uma importante tarefa a partir
da Rio 92 em colocar em evidéncia, para um publico especializado, noticias sobre 0 meio
ambiente. Segundo Berna (2001) apesar da enorme importancia, a questdo ambiental ndo
esta entre as principais preocupactes do grande publico. Apds 1992 podemos considerar
gue houve um “achatamento” dos espacos dedicados a0 meio ambiente nos meios de
comunicacdo em geral, a0 mesmo tempo em que, paradoxa mente, aumentou o interesse
pelo tema por parte de um publico multiplicador de opini&o cadavez mais significativo. Na
Conferéncia do Rio de Janeiro, em 1992, 0 evento ocupou um espaco maior, tanto nos

noticiérios nacionais e regionais Ramos (1996).



A midia recentemente tem mostrado interesse em divulgar noticias com temas
ambientais, ocupando um espaco mais expressivo que em décadas anteriores. Ramos
(1995) confirma que a influéncia da comunicagdo no discurso ambiental a0 mesmo tempo
em que cumpre o papel de elemento de ligagdo para a constituicdo de uma base de
entendimento comum diante das diferentes leituras sobre 0 ambiente é responsavel, tanto
pela omissdo quanto pela difusdo indiscriminada de mensagens ambientais. Em muitas
dessas mensagens refletem-se os interesses meramente corporativos e néo coletivos, uma
vez que meio ambiente engloba toda a col etividade.

Nesse sentido, a abordagem mididtica sobre as questdes ambientais tem levado
muitos pesguisadores a concluir que, de maneira geral, 0 meio ambiente ndo € tratado com
relevancia necessaria para o debate da sociedade com relacéo a problemética ambiental que
vem se agravando ao longo dos anos. Para John (2001) as informagdes de qualidade
profissional e ética ainda ndo ocupam lugar de destaque na grande midia. “O meio
ambiente ainda ndo tem um lugar definido ou estével nas péginas da imprensa escrita ou no
radio e beira o desastre na imprensa televisiva, com rarissimas excegdes’. Lopes (2001)

corrobora com esta afirmagao quando comenta que a chamada “ grande imprensa” da

mais importéncia a denlincias envolvendo ‘é&reas verdes e animais em extin¢do do que aos
problemas ocasionados pela falta de saneamento bésico nas periferias das grandes cidades
ou pelas construcdes desordenadas em encostas. Para 0 senso comum de muitos jornalistas,
esses Ultimos sequer sdo questdes ambientais, mas politicas, da mesma forma que os
transgénicos sdo um problema da ciéncia (p.136).

Aumentando a argumentacdo sobre o assunto, Trigueiro (2003) salienta que os
proprios profissionais de midia ndo tém o aprofundamento necess&rio para transmitir
informagdes embasadas ao publico. “E este € um ponto fundamental na érea de

comunicacdo, porgue obriga os profissionais de midia a perceberem a realidade de uma



formainteiramente nova e, sob alguns aspectos, revolucionaria’” pois a dimensao ambiental
trabalha com o cardter multidisciplinar que permeia todas as areas do conhecimento,
induzindo a uma leitura da realidade onde tudo esta conectado, interligado e relacionado e
ndo como o conhecimento encontra-se no mundo moderno: fragmentado, compartimentado
em &reas que, muitas vezes, ndo se comunicam.

A falta de um contetido adequado ao profissional da comunicagéo para a exposi¢ao
do tema ambiental reflete-se em suas producdes e é entregue ao publico que, de uma forma
geral, sem outro caminho de absorcéo de informacdes, termina também fragmentando seus
conceitos e se distanciando da inter-relagdo com 0 meio ambiente. Discutindo essa inter-
relacdo, Reigota (2002) define meio ambiente como o lugar onde, as relagdes dindmicas e
de interacdo entre os elementos naturais e sociais implicam processos de criagdo
cultural/tecnol6gico e processos histérico/socia de transformacdo do meio natura e
construido.

Mas estes processos de transformacdo histérico, cultural e ambiental sdo deixados a
margem pela chamada “grande midia’, que promove a reificacéo do mercado e acabam
ficando na superficie dos problemas ambientais, menosprezando a participacdo e
emancipacdo humana, além de excluir a ampla parcela da populagdo que mais sofre com a
degradacéo ambiental (Lopes, 2001).

Desta forma, a interpretacdo que o jornalismo expde sobre a tematica ambienta se
reveste de importancia na medida em que os veiculos comunicativos passam a ser ndo s
informativos como formadores de opini&o para a sociedade em geral.

Diante das referencias apresentadas pelos autores sobre jornalismo ambiental,
torna-se necess&rio averiguar como o meio ambiente vem recebendo cobertura por parte

dos jornalistas. Portanto, o objetivo deste trabalho € apresentar o perfil da imprensa em



Vitéria da Conquista, regido sudoeste do estado da Bahia, e como a mesma conhece e
pratica um jornalismo voltado para temas ambientais.

Para entender melhor como ocorre a pratica do jornalismo ambiental em Vitéria da
Conquista foi necessario aplicar questionarios entre os profissionais dos meios de
comunicacdo da cidade no sentido de obter o perfil destes comunicadores, a sua relagéo
com o meio ambiente. Os questiondrios foram aplicados nas rédios, jornais, televisdes e
principais centros de Assessorias de Comunicagdo (Prefeitura e Camara Municipal).

Para Dencker e Via ( 2001) no questionério, ainformacdo obtida pelo pesquisador
que limita-se a respostas escritas e as questdes predeterminadas, também apresentadas de
forma escrita. “Por sua natureza impessoal, a redacao tipica, ordem regular das questdes e
instrucOes para registro das respostas, o questionério permite maior facilidade na coleta dos
dados, ndo exigindo a presenca do pesquisador” (2001, p. 162).

Novelli (2005) considera que o inicio do processo de elaboracdo do questionério € a
compilacdo de dados disponiveis sobre o assunto a partir do escopo da pesguisa e que
muitas vezes esses dados ndo estdo disponiveis ou ndo foram coletados, de acordo com o
ineditismo do estudo. “Nesse caso, para suprir tal fata € a redizacdo de um estudo
preliminar sobre o tema a partir do ponto de vista dos entrevistados. Este estudo de
caracteristicas qualitativas busca apreender o imaginario do publico alvo sobre o tema em
questdo” ( p.168).

Os questionarios foram elaborados com estas orientagdes e foram distribuidos para
todos os meios de comunicagdo em Vitdria da Conquista (Tabela 1). As informactes
foram levantadas entre os profissionais envolvidos com a comunicacdo no periodo de 24
de novembro a 15 de dezembro de 2004. Foram considerados 0s meios de comunicagéo
Impresso, radiofdnico, televisivos e as Assessorias de Comunicagdo da Prefeitura e Camara

Municipal.



Tabelal
Empresasjornalisticas einstituices que responder am aos questionarios

Comunicadores em Vitéria da Conquista

Segmento Empresa/l nstituicéo Periodo M étodo
Assessorias Prefeiturae Camarae Vitériada | 24 de novembro a 15 de Técnicade
de Comunicagdo | Conquista dezembro de 2004 entrevista/
Questionario
Réadios Jovem Pan; Band FM; Brasil FM; | 24 de novembro a 15 de Técnicade
Clube FM; Cangdo Nova AM, dezembro de 2004 entrevistal
Radio Cidade AM e Clube AM. Questionéario
TV TV Cabrdia/TV Sudoeste 24 de novembro a 15 de Técnicade
dezembro de 2004 entrevistal
Questionéario
Jornais A Semana; Diério do Sudoeste; A | 24 de novembro a 15 de Técnicade
Tarde (sucursal) dezembro de 2004 entrevista/
Questionario

Os meios impressos escolhidos foram pelo critério de maior circulagdo e tiragem
por edicdo, tendo em vista que a maioria dos impressos publicados na regido sdo de
periodicidade irregular.

As rédios selecionadas foram todas as que transmitem em freqiiéncia modulada -
FM e amplitude modulada — AM, com excecdo das rédios comunitérias, por possuirem
baixa poténcia e irregularidades em suas transmissdes. As radios FMs foram a Band,
Transamérica (que aém de retransmitirem programacdo naciona via satélite tem espagos
locais), Brasil FM e Clube FM. As de amplitude modulada foram a Can¢do Nova AM,
Rédio Cidade AM e Clube AM.

Quanto a canais de TV foram consideradas as de sistema aberto (existe o canal 36
em sistema fechado — a cabo -, porém com irregularidades em sua programacdo) TV
Cabradlia e TV Sudoeste. Ao todo, foram catalogados 78 profissionais ligados diretamente

aos meios de comunicagdo (tabela 2).



As assessorias de comunicacdo da Prefeitura e da Camara foram consideradas na

pesquisa por concentrar um grande nimero de profissionais nessa area.

Tabela 2
Relacdo de questionarios aplicados entre os comunicador es
Meios Entregues Devolvidos N&o respondeu
Prefeitura/Cémara 21 12 9
impressos 15 10 5
Ré&dio 22 17 5
TV 20 15 5
Total 78 54 24

A participagdo dos comunicadores na pesquisa nos deu representatividade para
prosseguir com a tabulagdo dos questiondrios. Consideramos o retorno do material
positivo, pois, quase 70% dos entrevistados (Grafico 1) participaram. Os 31% que ndo
responderam no periodo, em alguns casos, demostraram falta de tempo, extravio do

questionario e desinteresse em participar.

Gréficol
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A pesquisa gudou a revelar o perfil profissiona e a classificar por espacos de
atuacdo. Catalogamos a partir das atividades profissionais as seguintes areas. Difusdo de
noticias (Repdrteres, locutores, comentaristas, apresentadores); Producdo de noticias
(Produtores e editores); Tratamento técnico (operadores de audio, operadores de cameras,
gréficos e diagramadores); e por Ultimo, Direcdo (diretor geral, diretor de imagens, chefe
de redacdo e chefe de assessoria). O maior nimero de ocupacles registradas foram os
repérteres, com 17 incidéncias seguidos por produtores, com 7 incidéncias (Gréfico 2).

Existe, porém, uma concentragdo de profissionais na &rea de difuso de noticias.

Gréfico 2
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A internet cada vez mais vem solidificando-se como nova forma de transmisséo de
informagdes. Apesar da maioria dos meios ndo possuirem paginas no meio virtual, muitos

profissionais fazem uso de contas de correios eletronicos (e-mails). Apenas 14% estdo



excluidos desta comunicagéo digital enquanto 86% utilizam o e-mail de maneira particular

e profissional.
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A faixa etaria entre comunicadores apresenta uma caracteristica de joviaidade
(Tabela 3). Mais de 80% estéo entre os 20 e 40 anos. O que chama a aten¢do é o fato de

11% ter idade superior a 51 anos.

Tabela3
Faixa etaria dos comunicadores

|dade N° Absoluto %
Até 20 anos 1 2%

21a30 24 44%

31a40 20 37%

41 a 50 3 6%
Acimade 51 6 11%

Total 54 100%




Apesar da existéncia recente de curso superior em Jornalismo na Universidade
Estadua do Sudoeste da Bahia — UESB, criado em 1998, h4 um grande nimero de
comunicadores com nivel superior atuando no mercado. Grande parte dos profissionais tem
formacdo superior em outras &reas (Gréfico 4). A tendéncia € que nos préximos anos o
mercado de trabalho em comunicagdo amplie o nimero de profissionais com graduacéo e
pos-graduacdo. Também, foi identificado um pegueno nimero de comunicadores que

cursam ainda o nivel fundamental de ensino.
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Os meios de comunicagdo se pautam através de outros meios para noticiar
acontecimentos que compdem a agenda publica. Os comunicadores também acessam
outros meios de comunicagdo para compor a sua formagdo cultura. Em Vitéria da
Conquista eles utilizam, em maior nimero, a televisdo e a internet para se informaram. Os
mMeios impressos juntos, ndo ultrapassam os meios el etrénicos (radio, televisdo e internet).

Isso significa que 0s meios impressos, por exigir mais leitura, € pouco procurado em



relacdo a outros meios que exigem percepcao auditiva e visual (Grafico 5). A pesguisa
demonstrou também que eles se informam pelo proprio meio em que trabal ham.
Os releases (notas, sugestdes de pauta) produzidos pelas assessorias também

servem como meio de informagdo entre os comunicadores.
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A preferéncia por noticias nacionais, regionais e locais apresentou certo equilibrio
(Gréfico 6). No entanto, ao unir as indicagdes local e regional, as noticias sobre Vitdria da
Conquista e de outras regides do estado da Bahia despertam o interesse em 55% dos

comunicadores.
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Os temas mais procurados pelos profissionais de comunicacdo apresentam grande
diversificagdo. Alem dos temas proposto no questionario outros foram acrescentados por
eles como: religido, salde, comunicacdo e cidadania (Tabela 4). O tema ecologia foi

sugerido e obteve 13% de interesse, enquanto cultura e politica foram os mais citados.

TABELA 4
Temas que maisinter essam aos comunicador es
Temas %
Cultura 24
Politica 23
Economia 20
Esporte 14
Ecologia 13
Religido 2
Salde 1
Comunicacdo 1
Cidadania 1
N&o respondeu 1
Total 100

Quanto a noticias envolvendo questdes ambientais a maioria dos entrevistados se
sentiu mais ou menos bem informados. Mais de ¥4 dos entrevistados responderam que sdo
pouco informados e somente dois profissionais, 0 que corresponde a 4%, afirmaram que se

sentem bem informado sobre questdes ambientais, (gréfico 7).

Gréfico7
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Questionados sobre a producdo de noticias sobre 0 meio ambiente, apesar da maior
parcela ndo se sentir bem informado sobre o assunto, ainda assm, mais de 70% ja
realizaram noticias ou produziram pautas ambientais (Gréfico 8). 24% consideram que

nunca fizeram nada rel acionado ao meio ambiente.
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Dentre as matérias produzidas sobre o meio ambiente destacamos uma maior
abordagem sobre assuntos ligados a natureza e ao meio ambiente rural (Tabela5). No meio
ambiente urbano a maior parte das matérias produzidas estdo relacionadas ao lixo e isto se
deve as politicas publicas da Prefeitura de Vitéria da Conquista que vem incentivando a
criacdo de uma associacdo de catadores de material reciclados. Devastagéo e preservacao,
ambos relacionados a um ambiente rural, seguem como os temas mais produzidos.

Os temas sobre eventos realizados por 06rgdos governamentais e nao-

governamentai s, &gua e desenvolvimento sustentével foram os menos citados.

TABELAS
M atérias produzidas pelos comunicador es sobre meio ambiente
Tema N° Absoluto %
Lixo (Coleta, reciclagem) 11 25%
Devastacdo (desmatamento, Serra do Periperi, 8 19%
queimadas)
Preservacéo (fauna, reservas florestais) 7 17%
Agenda 21 4 10%
Fendmenos da natureza (seca, chuva acida, camada de 3 7%
0z6nio)
Poluicdo/vazamento/rios 3 7%
Eventos (manifestagfes, reuni 6es) 2 5%
Agua 2 5%
Desenvolvimento sustentavel (Produtor rural) 2 5%
Total 42 100%

Para medir o entendimento dos comunicadores quanto a quem deve ser responsavel
para resolver os problemas ambientais as respostas recairam sobre a responsabilidade
individual (Tabela 6). 17% apontam que nossas acdes podem ajudar a resolver 0s
problemas, porém a maioria das respostas coloca a responsabilidade no outro: na
prefeitura, no estado, no Ibama e entidades ecol 0gicos, SO para citar as mais citadas. Até os
meios de comunicagao tiveram um numero significativo de indicagdes estando acima de

cientistas, empresarios, igreja e militares.



TABELA 6
Quem deveresolver os problemas ambientais?

| nstituicdes %

Cada um de nés 17%
Prefeitura 13%
Estado 11%
Ibama 10%
Entidades Ecol 6gicas 9%
Universidade 8%
M eios de Comunicac&o 8%
Cientistas 7%
Empresérios 7%
Igreja 5%
Militares 5%
Total 100%

Com relacdo a pratica do jornalismo ambiental, 80% dos entrevistados associam a
producdo e divulgacdo de noticias sobre 0 meio ambiente como especializacdo do
jornalismo(Gréfico 9). 13% ndo associaram a cobertura de temas ambientais a uma prética

profissional especializada.

Gréafico9
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O ponto positivo apresentado no grafico abaixo € que quase 90% gostaria de
receber formacdo em Jornalismo Ambiental. O espaco estd, portanto, aberto ao
fortalecimento desse novo campo em Vitdria da Conquista com predisposicdo dos
jornalistas em receber formacdo em meio ambiente. A rejeicdo € de apenas 4% (Gréfico

10).

Gréfico 10
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O Jornalismo Ambiental em Vitéria da Conquista € praticado, ainda, de forma

incipiente. Contudo, a pratica de uma atividade voltada para uma melhor informacéo



ambiental, mesmo com a existéncia de um curso de jornalismo na regido, carece de
aperfeicoamento. O profissional que procure atuar nesse seguimento devera possuir uma
formacdo adequada que visualize os impactos causados pela da crise ambiental e que
consiga emplacar pautas criativas e profundas sobre meio ambiente com qualidade. Como
0 meio ambiente ainda ndo tem um lugar definido ou estavel nas paginas da imprensa
escrita no rédio e televisdo, cabe comegar a construir umaidentidade entre os jornalistas da
regido voltadas para a natureza de maneira critica. A pesquisa identificou que a pratica,
mesmo que esporéadica, existe, porém, torna-se necessario na regido o fortalecimento dessa

nova especializagdo: o jornalismo ambiental.
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	Jornalismo e Meio Ambiente 
	O jornalismo ambiental pode ser considerado uma das muitas especializações no campo do jornalismo. Este segmento vem desempenhando uma importante tarefa a partir da Rio 92 em colocar em evidência, para um publico especializado, notícias sobre o meio ambiente. Segundo Berna (2001) apesar da enorme importância, a questão ambiental não está entre as principais preocupações do grande público. Após 1992 podemos considerar que houve um “achatamento” dos espaços dedicados ao meio ambiente nos meios de comunicação em geral, ao mesmo tempo em que, paradoxalmente, aumentou o interesse pelo tema por parte de um público multiplicador de opinião cada vez mais significativo. Na Conferência do Rio de Janeiro, em 1992, o evento ocupou um espaço maior, tanto nos noticiários nacionais e regionais Ramos (1996). 


