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Jornalismo e meio ambiente:
estudo da estética de revistas especializadas

Eloisa Beling Loose

Resumo: Neste artigo pretende-se fazer uma breve analisgudopredomina na estética das revistas
especializadas em meio ambiente, percorrendo aalls@mgas que mais se repetem em duas publicagfes
(‘M&e Terra’ e ‘Aquecimento Global’) e levantandeegtionamentos a respeito do jornalismo ambiental
e sua apresentacdo. Busca-se averiguar se ha nmdasites que revelam o modo dos produtores
inserirem o tema ambiental na esfera publica eancm debate sobre a estética da repeticao e deuso
estereotipos.
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1. Introducéo

Em meio a euforia atual de se noticiar o meio antbjedevido especialmente as
consequéncias das mudancas climaticas, algunslogide comunicacdo surgem para
atuar exclusivamente nesse tema. E o0 caso, porpéxede revistas. Desde meados da
década de 1980 h&4 a aceleragdo da segmentacao (MORA) e, a cada dia, novas
publicacbes surgem com o proposito de satisfazedet®@rminado nicho de leitores,
gue possa se interessar em publicidades espedfioascar seus assuntos de interesse
comportados num Unico espa¢o. Ha uma grande relegfie a segmentacdo, a
globalizagdo e as multiplas identidades que assomima contemporaneidade. E
possivel pensar que a demarcacdo de nichos veobatemplar, neste momento de
boom de noticias ambientais, interessados na quéstéierde ou apenas curiosos sobre
o falatorio midiético.

Como o0 meio ambiente se tornou pauta continualtiosos tempos (pode-se se
dizer até que uma espécie de modismo), editorassiem em producdes feitas por
poucas pessoas e sem ter a necessidade de untigaiae. O objetivo deste trabalho
é revelar as repeticbes que se evidenciam em dwagas especializadas em meio
ambiente, compradas em banca e nédo vendidas poatass, que apareceram nos
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Gltimos meses. ‘Aquecimento Global’ é uma publicagéensal da Editora On Life
que teve sua primeira edicdo em junho de 2007eguensa em dezembro desse mesmo
ano (a partir de 2008 teve uma revista em janeutya em margo e a ultima em maio).
A outra publicacdo analisada se chama ‘Mae Teréapmduzida pela editora Minuana,
que nédo fornece informacdes institucionais em fgina na internet. Seu primeiro
exemplar foi publicado no inicio do ano e dois sedepois saiu a segunda edicdo. Em
resposta a sessdo de cartas, ela diz ser umaggédibimestral e no editorial mostra
seu comprometimento com a informacgao ambiental.

Os exemplares observados nesse ensaio correspasdiumas primeiras revistas
publicadas da ‘Mae Terra’, referentes aos numeros 2 do ano |. Ja as de
‘Aguecimento Global’ sdo as edi¢cdes de numerogl 8le ano I. Sdo edigbes que foram
postas em banca em periodos temporalmente préximos.

Por meio de alguns exemplares deste perfil de tegvisusca-se verificar
similitudes, tanto no que diz respeito ao discugemnto ao que nos fala suas escolhas
imagéticas, disposicdes graficas. Ndo h4 a intedede fazer um estudo comparativo,
nem de verificar como se instituem os discursosajisticos das publicacbes ‘Mae
Terra’ e ‘Aguecimento Global’. O foco deste tralmaksta na analise de recorréncias
estéticas e nas discussOes que esse lado — o g@pada reportagem ambiental —
pode levantar no ato de fazer jornalismo, espedfimente o especializado nessa area.
As perguntas que regem o trabalho sdo: quais séigraficacbes que mais se repetem
no corpus? O que nos quer falar as repeticbes?-$eodeelinear uma semelhanca
estética nas duas revistas?

Sublinha-se que a estética da qual se fala é ad#sgiela por Omar Calabrese
(1987), onde é nitida a reproducdo do uso de reswsmelhantes, temas e cenarios-
tipos. A logica da repeticdo ndo se ocupa s6 dadasu do conteddo, mas também
adentra o campo da recepcdo, permitindo a interag@io aquilo que se repete.

Conforme Calabrese (1987), o espectador quer 0 mgsmném com pontuac¢des novas

2 Segundo o site da Editora On Line, ela é recodhembmo:“Lider no mercado brasileiro de publicacées
no segmento de artesanato leve, segunda no segdeetecoragdo - considerando venda e faturamento
em bancas - e uma das dez maiores editoras doaaisline Editora apresenta étimas oportunidades
para sua empresa ou cliente em varios setores, ttoda e Beleza, Veiculos, Negdcios, Decoracao,
Turismo, Casamento, Artesanato Leve, Culindria antBs. Sempre apostando na segmentacdo de
mercado e na exigéncia cada vez maior do clier®s kine Editora desenvolve produtos de suces, qu
se transformam em veiculos com grande penetragéime retorno”.
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- assim como a repeticdo atua na producao, elall@também no momento do
consumo.

Na esfera do jornalismo, a estética da qual falamesg® historicamente
delimitada, ainda que antes sua intensidade foes@maevido ao outro contexto social
na qual estava abarcado. A repeticdo de certasamdacilita a familiarizacdo do
publico com o meio e permite uma identificacdolitacia — cria 0 habito. Nas revistas,
a diagramacao, os manuais de estilo e/ou redagéeditorias e sec¢bes, sao alguns
exemplos de repeticdo que fazem parte da constrdgamontrato de leitura com o
leitor, o que permite que ele va ao encontro nepgdamente daquilo que procura, que
se situe no ambito daquilo que a publicacdo Iheeoée Essa € a ordem que domina 0s
mass media: a da repeticdo e do ritmo. A rotiniza¢do induzhabito social e, desta
forma, acaba-se buscando mais daquilo que ja recenfos — havendo assim a
seducao pela repeticao.

Constata-se a partir disso que a repeticdo naoifisgy necessariamente
redundancia, e sim uma forma de reiterar, de ekmiidelidade, simpatia,
reconhecimento. Arlindo Machado discute a repetigé serializagdo com foco nos
audiovisuais e cita Calabrese para dizer que dicépendo significa a auséncia de
originalidade, ela “permite pensar numa coisa novabaseada na dinamica que brota
da relacdo entre os elementos invariantes e oavess! @pud MACHADO, 2000,
p.90).

2. Jornalismo ambiental e sociedade contemporanea

O jornalismo de hoje faz uso excessivo de imagdagando maior interesse do
publico pela informacao iconica. Alega também qulblico tem menos tempo para se
deter em textos escritos. Nas revistas essa mudéngaais visivel: ainda que
historicamente seja ela o espaco guardado paradegameportagens, com
contextualizacdes e detalhamentos maiores, hojé edpleta das mais variadas formas
de producéo iconografica (fotografias, ilustrac@dgrges, infograficos, mapas, etc).
Esclarece-se que essa afirmacao nao significasseiamente, uma perda na qualidade
informativa, apenas reflete um novo estilo ou una#raotendéncia de se produzir

jornalismo.
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As formas de apresentacdo do veiculo sempre idflaeam na construcao dos
sentidos que é interpretada pelos leitores/espmesd porém pode-se notar uma
intensificagcdo das estratégias (que conduzem dcpuab interior dos textos, captam
sua atencdo e buscam ativar um primeiro interesséematica), ja que vivemos
cercados e inseridos em uma sociedade marcadamsma O estudo da estética dos
meios auxilia na compreensao daquilo que recebenpmssibilita conexdes diferentes
a partir da repeticao de determinadas marcas

Nos dias de hoje, a estética predominante estécachar pela repeticéo,
fragmentacao, alta velocidade, e valorada forteeneotr aquilo que é iconico. Essa
apresentacao extrapola as midias audiovisuaisnasdo a aparéncia da estruturacdo e
diagramacao de impressos, da locugcao veloz redeetainhetas e demais recursos
sonoros nos radios e da fusdo disso tudo na inteEmebora haja uma intensidade
factual nesse modo de se fazer e se mostrar osgss midiaticos, pode-se dizer que
essa nocado ja vem desde os primoérdios da impremqsando foi instituida a
possibilidade de reprodutibilidade. Benjamin javjaelteracdes nas concepcdes da arte
quando relacionava a reprodutibilidade tecnologisaquestdes como duplicacdo ou
coOpia e originalidade, inediticidade e repeticAdsXBAMIN, 1994). Os discursos
precisam atualmente ser cercados de imagens qoé&/@mvos consumidores porque a
forca do fato passou a ser transmitido pela imageom as mudancas tecnoldgicas,
econbmicas e politico-sociais, o publico passooresumir de outra forma e os meios
de comunicacao precisam correr atras de novas fasmue os satisfacam.

O jornalismo ambiental, como parte desse contesimpbém precisa renovar
seus modos de producdo, buscando além de expBcaoreexdes existentes entre
ambiente e homem por meio de uma linguagem de daailpreenséo para os leigos,
expor o tema de forma atraente. A idéia de transioluma sociedade alheia aos seus
problemas em outra provida de cidadania ambierdajée deveria nortear os rumos do
jornalismo ambiental. A tematica ambiental estdpammanente relagdo com os mais
diferentes setores da sociedade. Wilson Bueno [208& sobre os mudltiplos
envolvimentos que podem ser construidos a parisedéema no campo jornalistico,
desde politica e comportamento até economia. VBamhetta conceitua o jornalismo

ambiental do qual se fala aqui:

El periodismo ambiental considera los efectos dectavidad humana, desde la
ciencia y la tecnologia en particular, sobre ehela y la humanidad. Debe
contribuir por lo tanto a la difusion de temas ctejys y al analisis de sus
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implicancias politicas, sociales, culturales y aticEs un periodismo que
procura desarrollar la capacidad de las personaspaaticipar y decidir sobre
su forma de vida en la Terra, para asumir en defnisu ciudadania
planetaria. (2000, p.18)

O jornalista André Trigueiro argumenta ainda quendudas premissas do
jornalismo ambiental é perceber a realidade que cwsa de um angulo mais
abrangente, privilegiando a qualidade de vida rmqih e do planeta” (2005, p.292).
Assim, nas revistas especializadas nessa areaaespajue as reportagens tragam
informacgBes completas, que ndo fujam da compleridadao contrario, sejam capazes
de levar o entendimento das questbes para o publisomente assim este podera
reivindicar e agir de forma mais consciente em geokustentabilidade do planeta. Os
jornalistas especializados na cobertura ambieetzm lembrar constantemente de sua
dupla responsabilidade: a do tratamento corretdatos (cuidados tidos para revelar o
fato de forma plural, objetiva e o0 mais compron®fissivel com a verdade) e a da
importancia do uso de argumentos que mobilizemessgas (afinal, a informacao
ambiental afeta de modo certeiro o futuro toda midaae). A construcdo de um texto
gue seja atrativo e, de igual modo, promotor deasatitudes, abarca o bom uso de

imagens e palavras, presumindo a unido da est&map discurso.

A insercado do jornalismo no campo da midia nos tenaeoutras reflexdes.
Adriano Duarte Rodrigues (1990) coloca que o campqual se inscreve o jornalismo
€ aguele cuja legitimidade expressiva e pragmétiger natureza uma legitimidade
delegada dos restantes campos sociais. Dessa forguee aparece na midia corrobora
para a formacdo de idéias, opinibes e imaginaisse campo esta estruturado e
funciona conforme os objetivos e interesses dasatifes campos, que visam o reforco
de sua legitimidade. Assim, atenta-se que, mesijwnalismo ambiental almejando
informar de modos determinados para alcancar sksagsi o campo ao qual pertence
convive com diversas pressdes dos demais camp@sssde uma espécie de troca,
onde 0s campos sociais emprestam as fontes, os,tenfem, as condi¢cdes de producéo
para o do jornalismo, enquanto aguardam que osufm®dderivados lhe confiram
reconhecimento e status. Com isso, as conjuntuaasguoais se insere 0 jornalismo
ambiental estdo em constante disputa de poder egepesentacdes que sé&o
discursivamente repassadas aos leitores guardaidosediferentes, que nem sempre

correspondem aos ideais da concepcéao jornalishbeeatal.
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Os jornalistas sdo os mediadores dos campos saxiagsnbora ndo facam
somente isso (pois possuem compromissos com amafdo, com o publico e com a
propria classe), ndo sobreviveriam sem a ajudairacmtdessas outras instancias. E
claro que essa mediacdo nao é isenta de criticasroantarios favoraveis: por mais
isento que se pretenda ser ha sempre a Oticaigalget um enunciador, que escolhe o
enquadramento, a hierarquizacao das informacOdentes a serem consultadas e leva
em conta seu repertério socio-cultural quando eedigo fazer jornalistico, eles
desempenham o papel de coordenadores de técnscassilras e de seus efeitos junto
aos usuarios, na tentativa de fazer seu interloadmpreender (ainda que seja nas
entrelinhas) a sua argumentacdo — é nesse pontoegi@e intrincados o brilho

profissional e a vaidade do jornalista.

3. Sociedade e midia

Sdo os meios de comunicacdo que também medeiam &sdeudancas que
ocorrem nas sociedades e realizam a manutencgwetmstos dessas novas ordens que
se instituem. Tornam-se responsaveis por boa phetenossas referéncias socio-
culturais, permitem o reconhecimento do local naquue ja esta totalmente
desterrirorializado, desencadeiam um partilhar xje&éncias comuns através do que
veicula em massa e permitem a mundializagdo daraulcomo chama Renato Ortiz
(1998). Para este autor, a midia (e aqui se irligrnalismo) é capaz de alocar os
individuos deslocalizados na fragmentéaria sociedamdemporanea em um local de
reconhecimento por meio de bens simbdlicos, qwaratias memorias culturais e nos
remetem as nossas identidades, a um sentimengrté@gmento.

Faz-se, entretanto, uma ressalva: a midia ndo patte Gilles Lipovetsky
(2004) apesar de nao negar a influéncia que a rpmti@ exercer em determinadas
ocasibes e momentos, afirma que ela ndo é algpaoge tudo ou que age de forma
repressiva e/ou autoritaria. E a dinAmica da nozagio o que sustenta e move o poder
da midia — mesmo ndo sendo obrigatérios, os modeipestos e propagados pelo
ambiente midiatico tornam-se ‘regras’ a serem slguipara o alcance do sucesso
pessoal.

Além disso, deve-se sublinhar que muitas das madangturais relacionadas a

midia resultam de algo que vai além dela: estaing#cas ao sistema social que as
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permeia. As acusacOes de fragmentacao e supedadaldas informacdes direcionadas
a midia, s6 para citar um exemplo das criticas Ijeesédo postas, sdo, na verdade,
apenas mais uma faceta do processo de individgabza massificacdo de nossa
contemporaneidade. O campo midiatico € mais umompanhar a dinamica - muito
maior e complexa - que circula de forma solUvei@auina social.

Nessa conjuntura, 0 jornalismo € mais um processd ljsca compreender
essas transformacdes incessantes e dar conta dewoncomportamento, de outro
ritmo, de valores mais volateis e de individuossmuilitarios e egoistas. E verdade que
haveria a possibilidade de ela tentar amenizar geselro, contudo, ha regras de
mercado. Ndo ha como negar que ela é uma empresaeampre vai buscar mais
publico. Alias, essa tentativa de homogeneizagvat daquilo que é mais raso e
fragmentado, os produtos midiaticos ndo é todo .rliimovetsky (2004) afirma é a
midia que permite a multiplicidade de olhares eomparacdo entre outras épocas,
lugares e ideais, 0o que favoreceria em escala lglobauso mais intenso da razéo
individual.

O importante é ter em mente que a midia age del@a@mm as perspectivas de
seu alvo. Se a sociedade tem suas concepcoesiattegadbvio que a midia mudara
seus enfoques e estéticas em prol das novas vefitadessidades que surgem. Hoje
nao ha como fugir da realidade que nos diz quedéarfdz parte da nossa experiéncia e
gue ela participa do nosso viver. Ela parece essas presente do que nunca nas nossas

praticas cotidianas.

4. Estudo de caso: A estética da repeticdo nas revistambientais

Retornando ao caso especifico do jornalismo amddiepbde-se notar que sua
esséncia ndo é compativel com o contexto midiatigbulado no qual estamos, sendo
ai crucial que haja uma flexibilizacdo de seusgites a fim de sobreviver no mercado
jornalistico. E evidente que resistir no meio meotdgico da sociedade midiatica n&o
deve sacrificar os principios da atividade, masp&dl a uma nova realidade.
Entretanto, verifica-se na maioria dos meios qummapreensdo da informacao fica
limitada a poucas linhas e muitas imagens, e, seodplexa demais, € simplificada

em demasiado.



VI Encontro Nacional de Pesquisadores em Jornalismo
UMESP (Universidade Metodista de Sao Paulo), novembro de 2008

Associacao Brasileira de Pesquisadores em Jornalismo SBI!)FI.

Sob a dtica da estética, entendida como a relagiie matérias e formas que
produz percepc¢des vinculadas a emocédo, sera mosiesie breve estudo as marcas
graficas e discursivas mais repetidas nas duascpgbes ambientais ja mencionadas
no inicio. E valido ressaltar que a midia em géealaqui se sublinha o processo
jornalistico) € refém de um sistema que para veadernar rentavel seus produtos faz
uso de clichés e estereostipos, afinal sdo elesmgueém a engrenagem do capitalismo.
Em funcdo do capital, marcas se repetem e suaie&pdsequente demarca padroes e
estipula valores. E pela constante aparicdo deosartoldes e discursos que nos
habituamos a consumi-los (afinal se todos os coeasgnsomo eu ndo consumirei?) e
até buscamos mais do mesmo (pois tais produtoslismream a nossos habitos e
gostos).

Nesse estudo, em primeiro lugar, analisam-se aascdps revistas. Em trés
publicacbes (figuras 1, 2 e 3) percebe-se a pregé@gpcom aquilo que € global: ha
imagens que buscam contemplar a questdo ambienial algo que diz respeito a todos
(aparece uma foto do globo, outra de uma paisagenarlea - que poderia ser em
qualquer lugar - e, por fim, um conjunto de fotas ga a idéia de diversidade dentro de
um contexto que € arrematado pela chamada: ‘Refogiambientais’). Ainda a
respeito dessa primeira leitura, vé-se uma recoaéa cor amarela nos titulos e
chamadas e um investimento na coloracdo escuraimdp f(pressupbe-se para dar
destaque). Com isso, todas as capas carreganuja algnificado de ndo-leveza aquilo

que sera tratado. As cores sObrias remetem a pac&o, seriedade.

AQUECIMENTO

Lansamento batlco: O caminbo oere-owoailibrie

Figura 1 Figura Figura 3
As revistas ambientais dessgtudo revelam a procura por um interesse global.
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Ao percorrer as paginas do material a ser observagontam-se varias
semelhancas. Nas Ultimas edigcBes de cada revisteos&endmenos naturais que
ganham destaque na capa. Na ‘Mae Terra’ a imagemurda onda gigante
aproximando-se da costa litoranea € manchetadan;asBuracbes, tempestades e
enchentes — Aquecimento global altera e intensedendmenos meteoroldgicos do
planeta” (figura 4). Por sua vez, a ‘Aqueciment@lial’ coloca um mapa do Brasil
feito de um mosaico com palavras como terremo®msamis, maremotos, etc.. e
delimita seu enfoque nos fenémenos que podem afqtatria brasileira: “O Brasil esta
preparado para enfrentar os fendmenos naturaigirdf 5). Pode-se fazer aqui um
primeiro apontamento: se o assunto abordado é onme&s portanto, implica em
repeticdo de certas coisas, a estética que caaian@mas também podera se repetir, ja
gue sao fundamentadas pelas mesmas idéias centrais.

Edgar Morin de certa forma ja previa tal repetie&1960:

A procura de um publico variado implica a procueavériedade na
informac&o ou no imaginario; a procura de um grgndgico implica
a procura de um denominador comum. (MORIN, 19935p.

AQUECIMENTO

- PARA EAFAEATAR 05
FEHﬂh‘iEHDETIIMUHAIS?

Sansameats biclio: O caninbs mars o sscilibrio

Figun Figura 5
As duas ultimas edic¢des cida publicacdo exibem enfoques muito semelhantes.

Em busca de alcancar o mesmo publico (o leitaréssado em reportagens
ambientais) as duas revistas possuem certa honidgdaeem contetudo e apresentacéo
estética, assim como ocorre em outros meios de miocagdo onde circulam variaveis
muito parecidas. Com a légica dosass media, que busca atingir um vasto e
heterogéneo publico, as revistas especializadagnemarea podem também ser vistas
como uma variedade homogénea, ja que sao impuiisngelas mesmas demandas,

sofrem pressdes econdmicas e politicas idénticasoduzem pensando no mesmo
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publico-alvo. Analisando-as separadamente percedmenarios tracos de repeticdo —
alguns até que extrapolam o limite de ‘revista amial’ e podem ser verificados em
outras revistas ndo-segmentadas ou mesmo em Que@s, porém sempre com
principios semelhantes.

O uso abusivo das imagens, por exemplo, € umanera que circula em
qualquer media hoje. H& paginas inteiras reservadakisivamente para a leitura
iconogréfica. Sarlo (2000) avalia que a imagem @ersba intensidade através do seu
uso excessivo, sendo a toda hora mais importantranocenas mais chocantes e
inquietantes — para ela a constancia da utilizdgd@amagens gerou uma banalizacao, e
para que continue tendo forca € preciso radicalinawar, perturbar. Nas revistas em
foco neste trabalho, hd a demonstracdo da exaéerbaragética em comparagdo a
parte textual.

Partindo para analises mais especificas, nessdso gelemplares nota-se a
recorréncia de certos simbolos-imagens que busaatetizar e/ou simplificar uma
problematica. Cré-se que essas seriam marcas aitedas. Segundo Maisonneuve
(1977), os esteredtipos sao formas que servemapaegar, simplificar e categorizar o
mundo. O esterestipo procura diferenciar, genexalez esquematizar para conseguir
absorver informacdes.

Para deixar claro o conceito de estere6tipo do seidhz uso aqui, explica-se
que, originalmente, esta palavra pertence ao vé@abuda editoracdo gréfica. Por se
tratar de uma chapa de chumbo fundido que traztva a reproducdo de uma pagina
de composicdo e permite a tiragem de varios exeaglantende-se que ela é a
responsavel pelas copias de um padrdo da matriBARA & BARBOSA, 1987, p.
247-8). Assim, embasada nessa idéia, o esteredtipoa opinido pronta, uma idéia ou
expressao muito utilizada, desgastada, banalizeddjgar-comum ou cliché.

Esses esteredtipos, que ao simplificar parecem nsais faceis de ser
compreendidos, podem causar interpretacdes ereaplasiciosas. No entanto, deve-se
lembrar que € papel da midia fazer a mediaca®geinsio Silverstone (2002), é nesse
processo no qual filtra e molda realidades cotaigoor meio das representacdes que a
midia fornece critérios e padrdes para a produgé@araitencédo do senso comum (e esta

€ uma busca permanente). Assim, criar estereétfposrepresentacbes do senso
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comunt) faz parte do trabalho midiatico para garantirossibilitar o agrupamento de
pessoas em torno de uma mesma mediacao. Lipoy@B88%) concorda com essa idéia
quando afirma que para alcancar individuos faz-seessaria a massificacdo, a
padronizacao.

A reproducdo de estereotipos € discutida, de urto geodo, também por
Calabrese (1987) quando trata da estética do pemeedo fragmento. Derivados da
falta de totalidade, tanto o fragmento quanto om@mor e/ou detalhe, tendem a
exprimir a partir da particularidade um olhar peylque acaba sendo absorvido como
um resumo do todo na sociedade onde 0 que prev@ladenediaticidade e a sensacao
de estar sempre mais informado (independentemanteatll compreenséo do que se |é,
vé ou ouve). E essa a funcdo primeira do estemddigconder através de um recorte
raso a referéncia total da questéo, j& que o espagmpo e o sujeito sdo suprimidos
em prol do facil entendimento (ainda que seja algecolado da realidade e seus
entornos e, portanto, um falso entendimento). Nguocdura atual, a existéncia de tais
repeticdes facilita o fluxo e o consumo rapidordermacdes.

No pequeno corpus deste artigo o que mais chanatengao foram as diversas
repeticbes da imagem do globo terrestre em difesentariantes, sempre se
evidenciando sinais de destruicdo e catastrofegorizeira edicdo de ‘Mae Terra’ o
globo ja esta na capa e € submetido (através aaactag a idéia de aquecimento global
(figura 6". Na pagina 6 da mesma revista outro globo aparei®sta vez em tons
amarelados, que representam calor, aquecimentargfig). Na segunda edicdo desta
publicacdo o globo (desta vez dando enfoque aaquidar) é destague na primeira
pagina, na area destinada ao editorial (figura B)matéria que segue fala do
aquecimento global e ndo poderia deixar de exililsimagens do globo (mostrando
no detalhe um furacéo). Na pagina 14, inicia antegem “Os furacdes num cenario de
aquecimento global”, e na 15 aparece a ilustragiard globo terrestre eclodindo
(figuras 9 e 10).

% Entende- se aqui senso comum como o conjunto idéep e valores que sdo correntes numa dada
sociedade. Trata-se de um nivel de conhecimenté gubjetivo, muito superficial, pouco critico @na
sistematico.

“ As figuras correspondem as paginas de revista aniteagens estdo inseridas. Optou-se por n&o
recorta-las a fim de deixar claro o contexto deeoasl repeticdes foram observadas.
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Figura 6 Figura 7 Figura 8
A repeticdo de imagens do globo terrestre mostrolresuma constante em todas as edi¢des do corpus.

Figuras 9 e 10
A destruicéo do globo terrestre evidencia a existéa de uma imagem simplificada (um estereo6tipo)
para a questdo do aquecimento global.

Na outra revista (‘Aguecimento Global’) tal imagagambém se faz muito
presente. Na edicdo 3, pagina 6, na nota do topgéatpna: “O brasileiro e o
aguecimento global”, ha ao lado a foto de um gleltochamas nos tons de amarelo e
vermelho. Mais abaixo, em outra nota, a imagenegete em uma variante de azul com
relevos dos continentes a fim de ilustrar uma @asipeis consequiéncias das mudancas
climaticas: a ampliacdo dos trépicos (ilustraddigara 11).

Na matéria que inicia na 24, a expressdo aqueaimgiobal também esta
associada a um globo, que aqui participa de umdagem de imagens na qual aparece
uma espécie de macaco segurando uma latinha (fitjraNa edicdo 4, a nota da
pagina 6 titulada como “Aquecimento Global” tambgé&o poderia deixar de ter um
globo em meio ao amarelo e vermelho que, por seogas quentes, remetem o calor, o

fogo (figural3). Na entrevista das paginas 18 e"AfQuecimento global é fato”, um
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enorme globo centralizado nas duas paginas - que téindo amarelo - assemelha-se a
uma bola de sorvete que derrete no verao (figura 14

A constante variagcdo da imagem do globo terresieeravistas ambientais €
exemplar quando se fala da estética da repeticdontlr Calabrese. Veja as imagens

que segue:
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Figura 11 Figura 12 Figura 13
Todas as figuras desta pagina ilustram a diversidadcom que determina imagem-tipo se repete
quando o assunto é aquecimento global.

O fim do mundo é uma idéia que esta emifida nos esteredtipos apresentados.

Nota-se que, de alguma maneira, a imagem do gtahtas vezes repetidas, ja
esta vinculada ao fenbmeno do aquecimento globatodos os momentos onde se fala

do problema (sejam das causas, das consequéncidasoprevisdes) o globo marca

°A parte textual foi em parte cortada devido a inspimbidade de se scannear as duas paginas pawointei
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iconograficamente a simplificacdo da idéia (ou de g Terra esta esquentando, ou de
gue ela vai explodir, ou secar, ou derreter, e@.psterebtipo aqui apontado imbrica

uma visao fatalista do fenébmeno e apela para aseptacdo da catastrofe e do fim dos
tempos, talvez com a finalidade de captar a atedgdeitor.

Omar Calabrese (1987) denomina esta aparénciargedemina nos meios de
estética da repeticdo, aquela que possui uma dariaganizada, o policentrismo e a
irregularidade regulada, o ritmo insensato. Porontaquilo que foi apresentado
observa-se um esquema de ritmo onde sempre senéisgzdo mesmo com pequenas
variacbes. O aquecimento global € sempre notitiazejunto a mesma representacao,

mudando-se apenas o enfoque, 0s contornos, agextur

5. Consideragdes

A observacdao realizada nesta analise foi capassi@alar a grande frequéncia
com que temas, cenarios e esteredtipos se repatéoneim uma mesma revista (quando
percebem-se varios globos terrestres relacionaolmsacaquecimento global em uma
mesma edicdo), quanto em revistas concorrentes goumbrirem 0 mesmo assunto
recorrem a elementos estéticos da mesma ordem)seAmlhancas entre as duas
publicacdes vao além das repeticbes de apresendacéontetdo, revelando por suas
capas e hierarquizacdes de informagbes uma apro&om@am buscar o catastrofismo
ambiental para atrair o publico.

As quatro edi¢cdes analisadas possuem capas comadaarnfortes e imagens
impactantes que constroem efeitos de sentido faotenligados ao alarmismo, a
preocupacdo com o final do planeta. No interioasldl4d matéria que tendem a seguir
caminhos voltados a solucao dos problemas amisentad esclarecimento, contudo, ha
a predominancia de um enfoque fatalista, especradmeelas imagens que completam o
texto. A insisténcia em fazer a imagem do globoestre reaparecer em diversas
‘estampas’, geralmente aquelas ligadas a destruiigglaneta, faz com que se
reconheca de maneira simplificada os efeitos de@mento global.

Atenta-se para o fato de que o estereotipo nadusergiem € exclusivo das
midias impressas (ao contrério, ele pode ser ermmimtem qualquer meio, nas mais
variadas situagbes), e coincide com a idéia demfeagp, também de autoria de
Calabrese (1987), que alega ser parte deste fermbestético substituir a totalidade do
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fato pelo seu detalhe, pormenor, fragmento. Esta®rrentes imagens carregam
inUmeros significados, que podem ser decodificpads publico de formas diferentes e
até extrapolar os sentidos pensados por aqueleripueo discurso (seja ele textual ou
imagético). Poréem, como foi visto neste pequenodestie caso, essa reducao em um
detalhe, em uma imagem-simbolo, acaba também poalibax e minimizar as
explicagbes em torno da questdo ambiental. A irsespreendida é que a complexa
tematica ambiental, nas duas revistas, teve umadafpem anica e alarmista,

enfatizando as repeticdes do estereotipo ligadmaecimento global.
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